MAGISTRAT HLAVNEHO MESTA SLOVENSKEJ REPUBLIKY BRATI _ SLAVY

Material na rokovanie
Mestskeho zastupitstva
hlavného mesta SR Bratislavy
Dna 30.06.2016

Informativna sprava o prilezitosti pre tvorbu Sirokej stratégie rozvoja kultary, kultirneho a
kreativneho priemyslu s o*'adom na moznog¢ kandidatary hlavného mesta Bratislava na
titul Creative City UNESCO a ¢lenstvo v Creative Cities Network

Predkladatel’:

MUDr. Iveta PlSekova, v.r.

namestnika priméatora

Zodpovedna:
MUDr. Iveta PlSekova, v. r.

namestnika priméatora

Spracovatd’:

RNDr. PhDr. Jana Orlicka, v. r.
externy
projektovy manazér

jan 2016

Material obsahuije:

1. Navrh uznesenia
2. Dévodova sprava s uznesenim MsR
3. Informativha Sprava - argumenty a
informacie v presph spracovania
Koncepcie rozvoja kultary, kultého a
kreativneho priemyslu s l@dom na
kandidaturu na titul Creative City
UNESCO
4. Vypis z komiMsZ



kod uzn.: 12.2

19.1

Navrh uznesenia

Mestské zastupifstvo hlavného mesta SR Bratislavy po prerokovanéri@u

A. berie na vedomie

Informativnu spravu o prilezitosti pre tvorbu Kepcie rozvoja kultary, kultdrneho a kreativneho

priemyslu s ofadom na moznds kandidatury hlavného mesta Bratislava na tittéafive City

UNESCO &lenstvo v Creative Cities Network.

B. ziada

primatora hlavného mesta SR Bratislavy

smerovd ¢innog’ samospravy mesta pre jehaktivny vstup do procesu spracovania Koncepcie
rozvoja kultary, kultirneho a kreativneho priemyslakceptovanim prilezitosti kandidovaa titul
Creative City UNESCO alena Creative Cities Network, a pokowa’ v tvorbe Koncepcie rozvoja

kultary, kultirneho a kreativneho priemyslu v tdgme.



Doévodova sprava
Rozhodnutim MsZ bolo prijaté Uznesenie o vstupgisteatu hlavného mesta Bratislava do

procesu spracovania Koncepcie rozvoja kultary.

1. Sttasny celonarodny procesdefinicie umenia akultiry ako sué¢asti vyrobného ret’azca
a faktora ekonomického rozvojavo vz’ahu k IROP Prioritna o8. 3, Mobilizacia kreativheho
potencialu regionov a tiez programu Kreativna Ear@®14-2020 af’alSich, prinasa novu
systematizaciuludskych ¢innosti v oblasti kultdry, kultirneho a kreativneho priemysiu.

(vid'. Informativna spravéas’ 1-2)

2. Plan hospodarskeho a socidlneho rozvoja 201M20 dbsahuje témy, ktorych sa dotyka
celoplosne zavadzané definovanie a systematizaadlasti kultary, kultirneho a kreativheho

priemyslu.(vi’. Informativna sprava.3)

3. Siasnym trendom tvorby kultdrnych politik (stratégii kultary)e posun do roviny stratégie
kultary, kultdrneho a kreativneho priemyslu, inak nazvané politika konkurencieschopnosti.
Takéto lokalne¢i regionalne planovanie je &ig’ou progresivneho modelu vibrujuceho a
ekonomicky prosperujuceho mesta a regionu s nazWbodel Kreativneho mesta. (vid.
Informativna spravéas’ 4.)

4. Model Kreativneho mesta logicky suvisi s prilezita®u kandidatury na titul Creative City
UNESCO acdlenstvo v Creative Cities Network. Vsi¢asnosti je drziteom titulu Creative City
UNESCO v 7 definovanych oblastiach kultirneho ativemeho priemyslu, 69 miest z celého sveta.
(vid Informativna sprav&ad’ 5.) Medzi drzitePmi titulu st aj mesta susednych Statov ako:
Praha, Linz, Graz, Krakow, Heidelberg, Berlin, Manheim. Aktualne spracovava kandidataru na

titul Creative City UNESCO susedné mesto Brno.

5. Pa@as stretnutia namestiky MUDr. Ivety PlSekovej a kompetentnych za Magdisthlavného
mesta Bratislava v oblasti kultiry s namestnikongiglaatu mesta Brna zodpovednym za ablas
kultary, dia 22.4.2016 o 13.30 hod, tento potvraliditualne spracovavanie Koncepcie rozvoja
kultdary mesta Brna v omnoho SirSich témach, zafiajacich oblag’ kultirneho a kreativheho
priemyslu, s ol’adom na kandidaturu na titul Creative City UNESCO a¢lenstvo v Creative
Cities Network. Casovy harmonogram finalizacie Stratégie je rovnakozoslladeny s
predkladanim kandidatry a harmonogramom uréenym propoziciami Generalneho
sektretariatu UNESCO, teda jun 2017.



Zaver: Na zaklade aktualnej ulohy spraab\&tratégiu rozvoja kultdry, schvélenej MsZ, je s
oh'adom na vSetky vy3Sie menované argumenty a tiefaslom na PHSR 2010 — 2020, Priorita B.
Ciel’ llll PHSR 2010 — 2020 : Profilovanie Bratislavy alo mesta kultary a kreativheho
priemyslu...s ci?®om ,....posilni’ jedno zo Specifik, ktorym sa Bratislava hodla allig’ od inych
metropol a konkureimych miest — profilacia Bratislavy ako mesta kulfUmesto vytvori priestor

predalSi rozvoj kultiry a nédom zaloZzenom kreativnom priemysle...“, logickynsleédkom:

Spracovanie Koncepcie rozvoja kultary, kultrnehoa kreativheho priemyslu s olftadom na
mozno®® kandidatury hlavného mesta Bratislava na titul Geative City UNESCO ac¢lenstvo

v Creative Cities Network.

Priloha k materialu obsahuje detailnejSie rozpranévtémy a charakteristiku kandidatury na titul
Creative City UNESCO d&lenstvo v Creative Cities Network.

Dolozka vplyvov.

PredloZeny material nema vplyv na rozgbhlavného mesta SR Bratislava na rok 2016.

Uznesenim Mestskej rady hlavného mesta SR Brayigla®68/2016 zoth 16. 06. 2016 Mestska
rada hlavného mesta SR Bratislavy odparfflestskému zastuplvu hlavného mesta SR
Bratislavy prerokovématerial s nazvomnformativna sprava o prilezitosti pre tvorbu Sirokej
stratégie rozvoja kultury, kultirneho a kreativneho priemyslu s ol’adom na moznog¢
kandidatury hlavného mesta Bratislava na titul Credive City UNESCO aclenstvo v Creative
Cities Network."



Informativha sprava - argumenty a informacie v progech
spracovania Koncepcie rozvoja kultary, kultirneho a kreativneho
priemyslu s o’adom na kandidataru na titul Creative City UNESCO

Cas’ 1: Programové obdobie 2014-2020, Prioritnd ost. 3, Mobilizacia
kreativneho potencialu regionov a jej témy:

- Podpora priaznivého rastu zamestnanosti rozvijamuatorného potencidlu ako&sti Uzemnej
stratégie pre konkrétne oblasti vratane konverpidajucich priemyselnych regiénov a posilnenie
pristupnosti aozvoja Specifickych prirodnych a kultarnych zdrojov;

- Stimulovanie podpory udrzdmej zamestnanosti tvorby pracovnych miest v kultdrnom

a kreativnhom sektore prostrednictvom vytvorenia priaznivého prostregiie rozvoj kreativneho
talentu a netechnologickych inovacii;

- Rozvoj kreativneho talentu,jeho podnikatéského ducha a podpora netechnologickych inovacii
s pouzitim informénych technolégii;

- Podpora dopytu po kreativnej tvorbe tzv. novych taéntov (emerging talents);

- Umoznenie pristupu k hmotnym a nehmotnym aktivam M® v kultirnom a kreativnom
priemysle;

Cas’ 2: Celoplosne zavadzana systematizacludskych &innosti s offadom na

ekonomickeé zhodnotenie potencialu umenia a kultury.

Na zaklade metodiky KEA, UNESCO a ESSnet-Culiumeikla definicia odvetvi v ramci
kultirneho a kreativneho priemyslu, ktord sa budmizfva® ako zakladné vychodisko pre
poskytovanie centralizovanej aj decentralizovar@jgory v ramci prioritnej osi 3 Integrovaného
regionalneho opetaého programu. A zaroieldeovy ramec prepojenia kultury a kreativneho
priemyslu pre detailnejSie objasnenie problematiky.

Schéma 1: PreHad odvetvi kultrneho a kreativneho priemyslu gadaktualnej definicie

Kulturne Kultarny Kreativny
jadro priemysel priemysel

Kultirne dedicstvo,

archivy a kniznice : ’
Literatara a

. . tlacené média

Vizualne umenie

Architektura

Scénické umenie

Umelecké
vzdelavanie

Reklama

Remeselna vyroba

Zdroj: Model centralizovanej podpory KKP final. Dédte. 2015. s.6



Ideovy rdmec prepojenia kultdry a kreativneho prienyslu

Podpora kultirneho a kreativneho priemyslu v rapraritnej osi 3 IROP vychadza z
cibulového modelu chapania kultury pgad Geerta Hofstedeho. V jadre sa nachadza samotna
kreativna tvorba v oblasti vizualneho, scénickéhtradicného umenia. N&u sa nasledne viaze
kultarny priemysel, ktory sa v mnohom zameriavavpréia prezentaciu kreativnych konceptov
vytvorenych v jadre. Kreativny priemysel je eStaazyejSie vzdialeny od samotného umenia,
avSak vyuziva umelecké nastroje v ramci svojiclivikt
Schéma 2: Nazorné zobrazenie ideového ramca prepajkultary a kreativneho priemyslu

. JADRO
KULTURNY Vizusin umeria (vivamiotvo,

> socharsivo, fotografia)
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Zdroj: Model centralizovanej podpory KKP final. Déte. 2015. s.7

Cast’ 3: Vizia, priority, ciele PHSR hlavného mesta Braslava 2010-2020 vo

vzt'ahu ku kultdre, kultirnemu a kreativnemu priemyslu

Hlavné mesto Bratislava sa vo vizii progresivnétt@nu hospodarsko-socialneho rozvoja
2010-2020 /PHSR/ definuje ako ,.moderna a konkurencieschopna eurdpska metropola
vytvarajlca priaznivé podmienky pre plnohodnotriyaamonicky Zivot obanov vSetkych generacii
a atraktivne prostredie pre navstevnikov, Studeatiowestorov”.

Hlavné mesto Bratislava rovnako v PHSR deklardg,,... pre svoj rozvoj aktivne a
zodpovedne vyuzijaodnoty vytvorené v bohatej a slavnej minulosti, mliikultarnu skdsenost’,
dynamicky vyvoj poslednych obdobi, vynim&ny Pudsky potencidl, unikatne polohové danosti,
prirodné a kulturne bohatstvo“.

Témy:
1. Bratislava-nadregionalne centrum-vybrané pgorit
2. Znalostna ekonomika-kompletna téma a priority

Priorita.B. Illl) Profi lovanie Bratislavy ako mesta kultiry a kreativnepdemyslu.

...VzhPadom k ambicii mesta posilnf jedno zo Specifik, ktorym sa Bratislava hodla od§ova’
od inych metropol a konkurenénych miest — profilacia Bratislavy ako mesta kultdy, mesto
vytvori priestor pre d’alSi rozvoj kultdry a na nom zalozenom kreativhom priemysle. Sektor
opierajuci sa o tvorivog’ a kultiru je v suéasnosti jednym z najsledovanejSich v ekonomikach
miest.



Cag’ 4. Eurdpsky trend a model Kreativneho mesta

1. Kultarny a kreativny priemysel v 21. stérstoji nacele s@asnej znalostnej ekonémie;

2. Akakd'vek investicia do kreativneho odvetvia, inovacigiskumu je povazovana, vo vyspelych
Statoch, za zasadnu investiciu v zmysle dlhodolb&éto na vSetkych arovniach;

(TERA Consultants (2010). Building a Digital EconginThe Importance of Saving Jobs in the
EU’s Creative Industries.p.5)

Model Kreativneho mesta - Unikatny koncept rozvojamesta
Kreativne mesto sa definuje ako mesto kde je zakladh vSetkych politik a filozofii mesta
rozvoj kultirneho a kreativneho priemyslu

Autor: Profesor Charles Landry - svetova autorita v stbl@zvoja kreativnych miest, konzultant a
edukétor vo viac ako 55 krajinach sveta,

Model: uréuje navod na vyuzitie modernych urbanistickychtppev k regeneracii miest a ich
transformacii na vibrujice ekonomické, socialnestitkne centrum, ktoré ma svoje charakteristiky
od najr6znejSich osobnostnych a orgatngah faktorov, cez stimulujlce prostredie, be&roet’,
sukromie a pokoj.

7 faktorov pre dosiahnutie UspesSne fungujuceho motleCreative City:

osobnostné kvality,

ochota a vedenie,

popul&na diverzita a moznosti zhodnotenia talentu,

organiz&na kultura

lokalna identita

mestské priestranstvo a vybavethos

dynamika sieti

Absencia_R’ucovych éinitel’ov_ako politicka v&’a, vyhovujuca organiza&na kultdra, inhibuju
a ohrozuju cely kreativny proces.

Cas’ 5. Model Kreativne mesto ako zéklad pre kandidatin na titul Creative
City UNESCO acdlenstvo v Creative Cities Network

Aktudlni drzitelia titulu v 7 oblastiach:

Literatara: Edinburgh, Melbourne, lowa City, Dublin, Reykjadorwich, Krakow, Dunedin,
Granada, Heidelberg, Praha

Film: Bradford, Sydney, Busan, Galway, Sofia

Hudba: Sevilla, Bologne, Glasgow, Ghent, Bogota, BraziavHamamatsu, Hanover, Mannheim
Remesla d’udové umenie:Santa Fe, Aswan, Kanazawa, Icheon, Hangzhou, drmirPaducah,
Jacmel, Jingdezhen, Nassau, Pekalongan, Suzhou )
Dizajn: Buenos Aires, Berlin, Montreal, Nagoya, Kobe, Steam, Shanghai, Seoul, Saint- Etienne,
Graz, Beijing, Bilbao, Curitiba, Dundee, Helsinkyrin

Medialne umenie: Lyon, Enghien-les-Bains, Sapporo, Daka, GwangjozLTel Aviv-Yafo and
York

Gastronomy: Popayan, Chengd@stersund, Jeonju, Zahle, Florianopolis, Shunderutda

Co prevratné sa deje v Creative City

Dokonal& spolupraca vsetkych hréov

Inovativnost’

ZruSenie striktného usporiadania regiénu

Mesto ako Centrum kreativity vo vSetkych oblastiach
Pre¢o hovorit’ o budovani Creative City?



1. Integrovany regionalny operay program v programovacom obdobi 2014-2020, Rnérosc.3
Mobilizacia kreativneho potencialu regionov, ponukg/nimocna prilezitos zabezpét
infraStruktarne zazemie kreativnemu potencialugidreoch Slovenska;

. Eurépska kultarna a ekonomicka politika vyraenentovana na kultarny a krativny priemysel
. Tvorba pracovnych miest

. Udrzanie a zvidiiaenie jedinénosti regionu a mesta

. Systematicky rozvoj identity mesta, lokalnejdgurkcie a lokalneho zazitkového turizmu

. Vyrazny rozvoj cestovného ruchu

. Prilezito$ pre progresivne néganie PHSR

. Dynamické a flexibilné vedenie mesta, ktoré saehoji inovova’ vlastné myslenie a myslenie
ob¢anov mesta novymi pristupmi

O©COoO~NOUTWN

Prvé kroky a postup

1. Celoplosné politické rozhodnutie o nasmerovamvoja mesta v zmysle kultirneho a
kreativneho priemyslu

2. Kvalitna, pruzna a dynamicka orgariiza Struktura zridiovatd’a v prospech rozvoja kultarneho
a kreativneho priemyslu

3. Dynamicky pristup municipality

Fungujuce kreativneho mesto ako kandidat na titul @eative City UNESCO

Povinné nalezitosti kandidatury:

1. Spracovania kandidatury na titul Creative City UNESCO.

Ziadog’ e-form ,Kandidatsky profil v pdf, Schi@vaci list a podporné listy pre kandidattru

2. Ziadog’ podava: najvyssi riadiaci organ mestkinok 6 nominaného poriadku/

3. Na tvorbe kandidatary sa podi#aju: zastupcovia samospravy v spolupraci s odbornikmi,
profesijnymi zdruZeniami, organizaciami;
predstavitelia medzinarodnej Urovnepguoy;
aktualntlenovia CCN

4. Termin predkladania Ziadosti: jul 2016, jul 2017....etc.
5. Jazyk kandidatskeho profilu:  Anglicky, Francuzsky
6. Vysledok odborného posudzovaniaoznameny do 30. novembra roku registracie
7. ZloZenie hodnotiacej komisie: generalny riadiieUNESCO
interni odbornici UNESCO
externé poradenstvo NGO, akademicka obe@vii
odbornici



Komisia kultary a ochrany historickych pamiatok
Mestského zastupite I'stva hlavného mesta SR Bratislavy

Vypis zo zapishice z rokovania komisie zod fa 09.06.2016

K bodu 2
Kandidatura hlavného mesta Bratislava na titul Crea  tive City UNESCO a ¢lenstvo v Creative
Cities Network.

Rokovania k tomuto bodu sa zuc€astnila spracovatelka materidlu RNDr. PhDr. Jana Orlicka.

Uznesenie
Komisia kultary a ochrany historickych pamiatok MsZ:
= odporu¢a Mestskému zastupitelstvu hlavného mesta SR Bratislavy zobrat na vedomie
material Kandidatara hlavhého mesta Bratislava na titul Creative City UNESCO a ¢lenstvo
v Creative Cities Network,
= odporuca, aby priméator hlavného mesta SR Bratislavy smeroval ¢innost samospravy mesta
pre jeho aktivny vstup do procesu spracovania Koncepcie rozvoja kultdry, kultirneho
a kreativneho priemyslu s akceptovanim prileZitosti kandidovat na titul Creative City
UNESCO a ¢lena Creative Cities Network,
= odporuca spracovatelovi zmenit ndzov materialu na Informativna sprava o prileZitosti pre
tvorbu Sirokej stratégie kultary, kultirneho a kreativneho priemyslu s ohfadom na moznost
kandidatury hlavného mesta SR Bratislavy na titul Creative City UNESCO a ¢lenstvo
v Creative Cities Network.

Hlasovanie:
Pritomni: 10 Za: 10 Proti: 0 Zdrzal sa: 0

Ing. Katarina Simongi¢ova, v. r.
predsednicka komisie

Za spravnost:
PhDr. Zofia Halmova, v. r.
tajomnicka komisie



