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Dovodova sprava

Predkladana informacia obsahuje Principy a Standardy vonkajSej reklamy vypracované Metropolitnym
instititom Bratislavy, ktoré popisuju principy umiestiiovania vonkajsej reklamy v Bratislave.

Predkladané principy a Standardy st dalSi dokument, ktory tvori sucast Manualu verejnych priestorov.
V pripravovanych zdsahoch vo verejnom priestore by mali byt zohl'adnené predkladané principy, ktoré su
Vv publikacii popisané, ¢i uz je to z hl'adiska pouzitia a umiestnenia v priestore, resp. z hl'adiska technickych
parametrov.

Tieto principy a Standardy verejnych priestorov budi postupne zavadzané do praxe prostrednictvom
subjektov, ktoré realizuju projekty vo verejnych priestoroch na tizemi Bratislavy. Ide konkrétne o magistrat,
vybrané mestské podniky a prispevkové organizécie, ktoré realizuju takéto projekty na urovni hlavného
mesta Bratislavy (pre tieto budt zavdzné na zaklade rozhodnutia primatora), ako aj mestské casti Bratislavy
realizujuce vlastné projekty a zaroven vykonavajice posobnost’ stavebnych tradov. Zaroven predkladany
dokument nadvdzuje na schvalené zmeny a doplnky vonkajsej reklamy v uzemnom plane s celoplosnou
zavéznostou.
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astandardy
vonkajsej
reklamy

»\Vonkajsia reklama ako vyraz
hospodarskej vitality ma mat
moznost sa optimalne ,,rozvinut
a zaroven ma byt pre obraz
mesta znesitelha. Intedracia
reklamy vo verejnom priestore
si preto vyzaduje pravidia a
predpisy.*

Koncept vonkajsej reklamy, Ziirich (2000)
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Uvod

Na co sluzi reklama

Kultivovana reklama ako sucast podnikania tvori neoddelitelnu sucast verejnych
priestorov mesta. Ma sluzit najma na propagaciu obchodov, firiem, miestnych
produktov, ale aj kultirnych, spolo¢enskych a Sportovych podujati, institucii ap.
Kvalitne spracovana vizualna komunikacia ma potencial zvySovat kvalitu
verejného priestoru a prispievat tak k pozitivnej atmosfére v meste.

Preco potrebuje reklama pravidla

Umiestniovanie reklamnych pléch v meste nesmie byt na Ukor kvality priestorov a
ich hodnét. V siCasnosti sa Casto stretavame s agresivnou formou reklamy,
ktora je obyvatelmi a navstevnikmi vnimana negativne, ¢im mestu a jeho
atmosfére Skodi, €i uZ sa jedna o reklamu, ktora brani pohladom na architekttru
a mesto svojou nadmernou velkostou, umiestnenim alebo o reklamu nasilne
putajicu pozornost vyraznou farebnostou alebo svietivostou. Mnohé reklamné
stavby a zariadenia maju tiez otazny esteticky vzhlad, ¢im znizZuju kvalitu
verejného priestoru.

Niektoré formy reklamy ohrozuju bezpecnost pohybu alebo pohyb svojim
umiestnenim obmedzuju. Dalsim problémom je nekoncepé&né a chaotické
umiestnovanie a tiez vysoka hustota reklamnych stavieb a zariadeni v priestore.

1.9loval

Ukézka zahltenosti
verejného priestoru
Bratislavy vizualnym
smogom, ktory tvoria
prevaZzne reklamné plochy.

Vonkajsia reklama preukazatelne zniZuje kvalitu prostredia a psychologické a
fyzické nasledky tzv. informacného pretaZzenia zmyslov maju podobné trvalé
nasledky na zdravie obyvatelov ako iné formy znecistenia. Vonkajsia reklama je
Specificky spajana s mentalnym diskomfortom, zniZovanim pozornosti a so
syndrémom vyhorenia.* V spleti chaoticky umiestnenych reklam ¢asto
okoloiduci nedokaze odvnimat informdciu, ktoru chcela reklama sprostredkovat,
¢im sa priestor celkovo stava necitatelnym a neatraktivnym pre jeho uzivatelov.
Nekultivovana forma reklamy tak mbézZe poskodzovat nielen mesto ale aj
samotnych obchodnikov, ktori reklamu do priestoru umiestnuju.

Pre zaistenie trvalej kvality verejnych priestorov a kvality celkovej Strukttry
mesta je preto doleZité vytvorit pre umiestiiovanie vonkajsej reklamy jasné
pravidla.

Ako by mala reklama vyzerat

Reklama by mala reSpektovat prostredie, v ktorom sa nachadza a prisp6sobit sa
mu svojim tvarom, charakterom, velkostou, materidlovo-farebnym rieSenim aj
obsahom. Mala by prostredie kultivovane dotvarat tak ako aj ostatné prvky
verejného priestoru. Z toho vyplyva, Ze nie je Ziaduce aby vo verejnom priestore
dominovala, ¢i uz svojou velkostou alebo farebnostou. Idealne by reklamné
stavby a zariadenia mali byt si¢astou konceptu rieSenia objektu alebo verejného
priestoru uz vo faze navrhu. Reklama taktieZ nesmie negativne ovplyvriovat
okolie, obyvatelov a ndvstevnikov nadmernou svietivostou a hlukom.

e pravY
e ooIeINAL =
L

=
i LIS

Nevhodny priklad fasady
zahltenej reklamou réznych
tvarov a nadmernej velkosti.
Reklamné stavby narusaju
svojim umiestnenim
tektoniku fasady, zniZuju
estetiku a Citatelnost jej
prvkov, nie st vo vzajomnom
sllade a tieZ neladia s
fasadou, ¢im vytvaraju
negativny zaZitok z pobytu
v prilahlom verejnom
priestore.

*  Szczepariska, M., Wilkaniec, A., e Skamlovd, L. (2019). Visual pollution in natural
and landscape protected areas: Case studies from Poland and Slovakia, Quaestiones
Geographicae, 38(4), 133, 133-149-149
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Co je cielom dokumentu

Cielom manualu je definovanie principov a Standardov umiestrfiovania a dizajnu
reklamnych stavieb a zariadeni v meste v zhode s verejnym a sikromnym
zaujmom. Hlavnym principom je umiestiiovat reklamné stavby a zariadenia v
primeranej hustote, primeranej velkosti a v kvalitnom a vizualne prijatelnom
dizajne.

Ako je dokument cleneny

V kapitole Terminoldgia su definované zakladné skratky a pojmy /z legislativy a
iné/, s ktorymi publikacia pracuje. V kapitole Zon4cia je Uzemie z dévodu
rozdielnych pristupov v priestoroch s vy$Simi architektonickymi a urbanistickymi
hodnotami rozdelené do 4 zén + zéna s osobitym pristupom - plochy zelene.
Zény sa odliSuju rozdielnymi pravidlami a tieZ druhmi povolenych reklamnych
stavieb a zariadeni. V kapitole VSeobecné zasady su definované pravidla platné
pre vSetky druhy reklamy.

V hlavnej Casti je manual rozdeleny do dvoch kapitol Reklama na budovach a
Samostatne stojace reklamné stavby a zariadenia, ktoré su dalej ¢lenené do
kapitol podla typov reklamnych stavieb a zariadeni, ktoré sa v meste nachadzaju.
Ku kazdému typu su definované pravidla, ktoré je potrebné reSpektovat, pricom
jednotlivé zony sa mozu pravidlami liSit. Pravidla sa tykaju najma dizajnu,
umiestnenia, velkosti a hustoty reklamnych stavieb a zariadeni. Zvlastnu a
dolezitu skupinu reklamy tieZ predstavuje propagéacia kulttirnych a
spoloc¢enskych institucii, ktoré komunikuju s prilahlym verejnym priestorom.

Komu dokument sluzi a pre koho plati

Dokument bol vypracovany na zaklade prislusnych ustanoveni Zakona ¢.
50/1976 Zb. o izemnom planovani a stavebnom poriadku (stavebného zdkona) a
Zakona €.49/2002 o ochrane pamiatkového fondu (pamiatkového zakona).

Dokument vychadza z Uzemného planu hl. mesta SR Bratislava v zneni zmien a
doplnkov, ktory bol v zavaznej ¢asti v ramci ZaD 07 doplneny o kapitolu o
reguldcii vonkajsej reklamy. Zavizna ¢ast Uzemného pldanu hl. mesta SR
Bratislava ma zavazny charakter pre vSetkych.

Zaroven dokument vychadza z Koncepcie umiestfiovania a posudzovania

vonkajSej reklamy na Uzemi hlavného mesta Slovenskej republiky Bratislava
spracovanej v roku 2016 Utvarom hlavnej architektky HM SR Bratislava.

Dokument vychadza zo Zasad ochrany pre vybrané sektory Pamiatkovej
rezervéacie (KPU BA 2012), Zasad ochrany pamiatkového uzemia Pamiatkové zéna
Bratislava - CMO (KPU BA 2015), vo svojom zneni ich v3ak nenahradza. Kazdé
umiestnenie akejkolvek reklamy na nehnutelnej kultiirnej pamiatke alebo v
pamiatkovom tizemi v ramci mesta Bratislava musi byt postdené Krajskym
pamiatkovym tradom Bratislava.?

Principy a Standardy vonkajSej reklamy sa tykaju stikromnych ako aj
verejnych reklamnych stavieb a zariadeni. Maju pomahat a sluzit ako navod pre
umiestriovanie kultivovanej reklamy v meste pre obchodnikov, majitelov
nehnutelnosti, prevadzkovatelov reklamnych stavieb a zariadeni a tiez samotnu
samospravu a Urady. Zavdznost dokumentu pre jednotlivych aktérov:

e Pre mesto ajeho organizacie ma dokument zavazny charakter, pricom
vSetky sucasti mesta su pri umiestrfiovani vlastnych reklamnych objektov, pri
rieSeni najmov a zverovaniach povinné riadit sa tymto dokumentom.

Pre mestské ¢asti ma dokument odporuacaci charakter.

Pre poskytovatelov vonkajsej reklamy ma dokument odporuacaci
charakter a tymto dokumentom zaroven transparentne komunikujeme, ¢o
moZu od mesta realisticky oCakavat.

o Pre prevadzkovatelov prevadzok v meste a vlastnikov budov ma
dokument odporucaci charakter.

e Pre ostatné vyssie nespomenuté sukromné aj verejné subjekty ma
dokument odporucaci charakter.

o Casti vychadzajiice a spomenuté priamo v ZaD 07 UPN hl. mesta SR
Bratislavy su zavazné pre vSetkych.

2y zmysle Zdkona €. 49/2002 Z.z. 0 ochrane pamiatkového fondu
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Terminologia

Pojmy
Informacna plocha

Informacénou plochou sa rozumie kolmy priemet jednej najvacsej informacnej
plochy umiestnenej na reklamnej stavbe na zvislu rovinu.3

Kordoénova rimsa

Druh priebeZnej rimsy, ktora stenu alebo budovu neukoncuje, ale iba
horizontalne ¢leni. Je to kazda priebeZna rimsa leZziaca medzi soklom a korunnou
rimsou. NajCastejSie sa nachadza medzi podlaZiami, na tUrovni stropnej
konstrukcie, tym spravidla ¢leni fasadu na podlaZia (rimsa podlazna alebo
medzipodlazna).4

Oznacenie prevadzky

Oznacenie prevadzky je umiestnenie ndzvu prevadzky so sidlom v budove na
fasadu. Oznacuje sa najma formou plosného, Ci priestorového napisu, loga,
vyvesného Stitu (vystrée), lepenim na vyklady a oknd, malovaného néapisu na Stite
alebo fasade budovy a podobne.5

Parter

Architektonicky vymedzena ¢ast domu v prizemi, pripadne zasahujica do
prvého poschodia budovy.

Prevadzkaren

Prevadzkarnou sa rozumie priestor, v ktorom sa prevadzkuje Zivnost; nie je nim
priestor slvisiaci s prevadzkovanim Zivnosti ani technické a technologické
zariadenie uréené na prevadzkovanie Zivnosti alebo suvisiace s prevadzkovanim
Zivnosti.®

3 Zdkon ¢.147/2001 Z. z. Zdkon o reklame a o zmene a doplneni niektorych zdkonov
4 https://sk.wikipedia.org/wiki/Kord%C3%B3nov%C3%A1_r%C3%ADmsa
5 Manudl Novd Obchodnad

6  Zdkon €. 455/1991 Zb. o Zivnostenskom podnikani

Reklama

Je prevedenie, prezentdcia alebo iné oznamenie v kazdej podobe suvisiace s
obchodnou, podnikatelskou alebo inou zarobkovou ¢innostou s cielom uplatnit
produkty na trhu. Produkt je tovar, sluzby, nehnutelnosti, obochodné meno,
ochranna znamka, oznacenie pévodu vyrobkov a iné prava a zavazky suvisiace s
podnikanim. Siritel reklamy je fyzicka alebo pravnicka osoba, ktord svoju
reklamu Siri v rdmci podnikatelskej ¢innosti.”

Reklamna stavba

Je stavebna konstrukcia postavena stavebnymi pracami zo stavebnych vyrobkov,
ktora je pevne spojena so zemou podla odseku 1 pism. a) aZ d) alebo upevnena
strojnymi suciastkami alebo zvarom o pevny zaklad na zemi alebo ktorej
osadenie vyzaduje Upravu podkladu a ktorej funkciou je Sirenie reklamnych,
propagacnych, navigacnych a inych informacii viditelnych z verejnych priestorov.

Pevnym spojenim so zemou sa rozumie:

a. spojenie pevnym zakladom,

b. upevnenie strojnymi suciastkami alebo zvarom o pevny zaklad v zemi
alebo o int stavbu,

c. ukotvenie pilétami alebo lanami s kotvou v zemi alebo na inej stavbe,

d. pripojenie na siete a zariadenia technického vybavenia uzemia.®

Reklamny prvok

VSetky typy reklamy, ktoré nie st reklamnymi stavbami a ktoré oznacuju alebo
sprostredkuivaju ponuku produktov - najma tovarov sluZieb - s cielom ziskania
zédkaznikov (komeréna reklama).?

Reklamny nosic¢

Je akakolvek konstrukcia s povrchom alebo plochou, pouZivana alebo uréend na
vystavenie symbolov, pismen alebo sprav a zahfria material tvoriaci reklamnu
plochu, ako aj vSetky oporné a pridavné Casti stavby (konstrukcie) alebo budovy,
vratane akychkolvek zakladov.

Rimsa

Vodorovny ¢leniaci prvok fasady.

7 Zdkon ¢.147/2001 Z. z. Zdkon o reklame a o zmene a doplneni niektorych zdkonov
8  Zdkon C. 50/1976 Zb. o tizemnom pldnovani a stavebnom poriadku
9 Manudl reklamy Mestskej pamiatkovej rezervdcie Zilina, 2019
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Terminologia

Vizualny smog

Situdcia, v ktorej vizualne znecistenie brani pozorovatelovi vnimat pohlad alebo
vyhlad. Vo vztahu k reklame ide o zamorenie - ,,znecistenie“ verejného priestoru
agresivnou, nevkusnou, charakteru svojho okolia neprispésobenou a velkostne
neprimeranou reklamou. Byva umiestnena ¢asto i nelegalne, bez akéhokolvek
povolenia (niekedy aj v pamiatkovo chrdnenych tizemiach). Ddsledky vizudlneho
znedistenia zahfnaju: rozptylenu pozornost, o¢nu a mentalnu Unavu, stratu
identity.*° Je to jav, ktory méZzeme pozorovat predovSetkym vo va¢sich mestach,
kde je logicky vacsi priestor aj dovod k inzercii produktov a s tym spojena snaha
predavajlicich zaujat mozného zakaznika.*

Pouzité skratky

PR = pamiatkova rezervacia Bratislava

PZ = pamiatkova zéna

OP NKP = ochranné pasmo narodnej kultirnej pamiatky
NKP = narodnaé kulturna pamiatka

KPU BA = Krajsky pamiatkovy trad Bratislava

PZ CMO = Pamiatkova zéna Centralna mestska oblast

UPN BA = Uzemny plan hl. mesta SR Bratislavy v zneni neskorsich zmien a
doplnkov

©  pttps://en.wikipedia.org/wiki/Visual_pollution
# Novd Obchodnd

Pravidla pre umiestriovanie reklamnych stavieb a zariadeni tizko suvisia s
tvorbou verejnych priestorov. Tie sa vzajomne liSia charakterom urbanistickej
Struktury, v ktorej sa nachadzaju. Uzemia, ktoré su obzvlast atraktivne a
hodnotné pre mesto a jeho vnutorny a vonkajsi obraz si vyZaduju prisnejSie
pravidla. Jedna sa najma o priestory s vySSimi architektonickymi a
urbanistickymi hodnotami, ale tiez s hodnotami historickymi ako napr.
pamiatkové tzemia, Uzemia pozdiZ hlavnych kompoziénych osi mesta
vychadzajucich z Gtzemného planu mesta a plochy zelene.

Pamiatkova rezervacia Bratislava je lzemie s ucelenym historickym sidelnym
usporiadanim a s velkou koncentraciou kultirnych pamiatok, prip. so skupinami
vyznamnych archeologickych nalezov a archeologickych nalezisk. Spolu s
dalSimi pamiatkovymi zénami a narodnymi kultirnymi pamiatkami predstavuje
jedno z historicky najhodnotnejSich a najatraktivnejsich oblasti v Bratislave,
preto si vyZaduje zvlastny a citlivy pristup k stvarfiovaniu verejnych priestorov
vratanie umiestriovania reklamy.

Hlavné kompozi¢né osi st lizemia pozd(Z vybranych komunikécii - kli&ovych pre
formovanie obrazu mesta a zvySovanie jeho atraktivity. Ide vd¢Sinou o mestské
radialy, mestské triedy a ulice, ktoré su alebo maju potencial stat sa
spolocensky atraktivnymi. Jedna sa o ulice vyuzivané réznymi druhmi dopravy s
aktivnym parterom alebo s potencidalom rozvoja aktivneho parteru. Prave kvoli
Castej vyuzivanosti tychto priestorov ludmi tu byvaju ¢asto umiestriované
bilbordy a iné formy reklamy, ktoré nevhodnym umiestnenim a dizajnom tieto
priestory znehodnocuju. Jednym z krokov zvySovania atraktivity tychto
priestorov je preto aj nastavenie pravidiel pre umiestriovanie reklamy.

Plochy zelene v ramci intravilanu aj extravilanu si tieZz vyZzaduju Specificky pristup
a pravidla pre umiestfiovanie reklamy.

Zonacia mesta
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Vymedzenie hranic jednotlivych uzemi=

aCla mes

,

a. uzemie PR, vybranych PZ a OP NKP

Zon

Uzemie s najprisnej$imi kritériami pre umiestfiovanie reklamy zahffia Gzemia
Pamiatkovej rezervacie Bratislava, vybranych pamiatkovych zén a ochrannych
pasiem nehnutelnych kulturnych pamiatok, pre menny zoznam pozri = Prilohy.

b. izemie PZ-CMO

Uzemie PZ-CMO, je tzemie s historickym sidelnym usporiadanim, tzemie
kulturnej krajiny s pamiatkovymi hodnotami alebo Uzemie s archeologickymi
nélezmi a archeologickymi néleziskami. Uzemie PZ-CMO je tvorené blokovymi
mestskymi zastavbami mestskych ¢asti Staré Mesto, Nové Mesto, Ruzinov a
Castou pravobreZzného nabrezia Dunaja v mestskej asti Petrzalka.

c. tzemie kompoziénych osi mesta

Uzemim kompoziénych osi sa rozumie priestor od osi vozovky do vzdialenosti
100 m na kazdu stranu. Uzemie je graficky je vymedzené v schéme, pre menny
zoznam ulic pozri = Prilohy.

d. izemie ostatného urbanizovaného mesta

Uzemie ostatného urbanizovaného mesta zahfiia Gizemie mesta, ktoré nespada
do predchédzajucich tzemi a do ploch zelene podla uvedenych definicii. Uzemie
je tvorené najma stabilizovanymi a rozvojovymi plochami funkcii byvania,
obcianskej vybavenosti, vyroby, Sportu, technickej a dopravnej vybavenosti v
zmysle regulacie funkéného vyuZzitia ploch tzemného planu, pre zoznam
konkrétnych funkénych pléch pozri - Prilohy.

Plochy zelene

Plochy zelene zahfiiaju Uzemie prirodnej zelene, Uzemie mestskej zelene a
uzemie polnohospodarskej zelene v zmysle regulacie funkéného vyuzitia pléch
UPN BA (text UPN BA - zavazna &ast - kap.c.2.), pre zoznam konkrétnych
funkénych pléch pozri - Prilohy.

Principy 2 podla Uzemného pldnu hl. mesta SR Bratislavy v zneni neskorsich zmien a
a Standardy doplnkov

vonkajsej

reklamy

Schéma

Grafické zobrazenie Gizemi podla Uzemného plédnu hlavného mesta SR Bratislavy
v zneni zmien a doplnkov:

vonkajSia hranica mesta

hranice mestskych Casti

o uzemie PR, vybranych PZ a OP NKP
uzemie PZ-CMO

o uzemie kompozi¢nych osi mesta

Uzemie ostatného urbanizovaného mesta

Zonacia mesta
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e Oznacovanie prevadzokv backlight X X X \/
pasazach \/ \/ \/ \/
e \Vyvesné Stity kolmé na fasadu Plagatové valce
e Vitriny na fasade X \/ \/ \/
e Polepy
e Reklama na prvkoch Reklamné vlajky
exteriérovych teras X X X X
Oznacovanie obchodnych domov Malé volne stojace
X X ‘/ \/ reklamné zariadenia \/ \/ \/ \/
Malovana reklama na Stitovych DalSie formy reklamy
stenach X \/ \/ \/
Reklamné plachty na fasadach, Reklama na mobiliari
bannery X X X X X X X X
Citylighty na fasadach Reklamné stavby na stoZiaroch VO, el.
X \/ \/ \/ a trakEného vedenia X X X X
Reklamné stavby typu bilbord a Reklama na oploteni, muroch,
backlight na fasadach X X X \/ pilieroch mostov atd. X X X X
Nazvy prevadzok na strechach Reklama na umeleckych dielach,
X \/ \/ \/ sochach a pamétnikoch X X X X
Ina reklama na strechach Reklama na prvkoch zelene, pozdi(z
X X X X vodnych pléch a tokov X X X X
Principy 3 Tabulka neobsahuje vsetky typy reklamy v meste a sluZzi len ako zdkladny prehlad,
a Standardy kde sa dany typ reklamy m6Ze a nemézZe umiestiovat. Ak sa aj dany typ reklamy méZe
vonkajsej umiestriovat, tak len za podmienok uvedenych v prisluSnej kapitole tohto dokumentu

reklamy (strana uvedend v zdtvorke). 16-17



Reklama na fasadach tvori jednu skupinu reklamnych stavieb a zariadeni, ktoré

ovplyviuju pozitivne alebo negativne vnimanie verejného priestoru. Podstatné

je, aby na fasade bola umiestnend len nevyhnutna reklama a to vo forme, ktora
fasadu dotvara a nie narusa, kedZe sa z pohladu chodca stdva jej integralnou

R e k I a m a slcastou. Prioritou by stale mala byt samotna architektura a jej detaily, a nie
agresivna reklama, ktorej je nutné sa vyhnut.

Pre umiestriovanie reklamnych stavieb a zariadeni na budovach v ramci hl. mesta

I T ’
a b u d ov a C h SR Bratislava je nutné reSpektovat nasledujice vSeobecné principy:

Umiestnenie reklamy na fasade by malo byt sucastou celkového
navrhu budovy a vietky reklamné stavby a zariadenia v ramci jednej
budovy (ideélne aj stvislych tsekov ulice) by mali mat vypracovanu
jednotnu koncepciu umiestiiovania reklamy, predovsetkym je to

Reklama na budovach

doleZité v pamiatkovych tzemiach.

Reklama by mala reSpektovat prostredie, v ktorom sa nachadza a
prisposobit sa mu svojim tvarom, charakterom, velkostou a
materialovo-farebnym rieSenim a obsahom.

Architektira je nadradena reklame, t. j. vSetky reklamné stavby a
zariadenia sa ako celok prispésobuju kompozicii fasady, tvaru budovy
Ci priestoru, a to svojou velkostou aj formou.

Reklama nesmie celoplo$ne prekryvat fasadu a zakryvat okenné
otvory.

Reklama musi reSpektovat architektonicky vyraz a historické
tvaroslovie fasad objektov.

Reklama nesmie negativne ovplyviiovat okolie, obyvatelov a
navstevnikov nadmernou svietivostou a hlukom.

Reklama by sa v rdmci fasady prioritne mala umiestriovat v parteri.
Reklama nesmie prekryvat architektonickd kompoziciu fasady a jej
délezité detaily (napr. vstupné kamenné portaly, rimsy, pilastre,
balkénové zabradlia, kazety na drevenych branach).

Reklamné stavby a zariadenia, umiestnené na objekte, obzvlast v
pamiatkovom Uzemi sa musia prispdésobit jeho architekture a nesmu
ruSit zakladné ¢lenenie priecelia a jeho vyznamné detaily.

Je nepripustné umiestnovat na fasadach reklamu, ktora by svojou
velkostou, farebnym alebo tvarovym rieSenim nartsala celkovu
kompoziciu a tektoniku fasady.

Elektrické kable pripadného osvetlenia sa nesmu viest po fasade.
KaZdé umiestnenie akejkolvek reklamy na narodnej kulttirnej
pamiatke alebo v pamiatkovom tizemi musi byt postidené KPU
Bratislava.*

Principy 4 Zdkon o ochrane pamiatkového fondu ¢. 49/2002 Z.z.
a Standardy
vonkajsej
reklamy




Reklama na budovach

Vhodné rieSenie fasady.
Na faséde sa nenachadzaju
iné reklamné prvky okrem
oznacenia prevadzky, ktoré
tvori decentnd stcast
architektonického rieSenia
fasady.

Nevhodny priklad
vyskytu vizudlneho smogu
vo forme reklamy na
fasddach. Reklama by sa
mala vyskytovat prevazne v
parteri, prioritne vo forme
oznacenia prevadzky.

Nevhodny priklad
reklamy, ktord dominuje
fasade, nepodriaduje sa
jej mierke, kompozicii a
celoplo$ne pokryva fasadu.

\‘-IE

'] ELITE BaTH

Architektura by sa
nikdy nemala stracat
pod nanosom vizudlneho
smogu. Tato fasada je
zahltena nadmernym
mnoZstvom reklamy
rdznych tvarov a farieb,
posobi neusporiadane
a chyba jej koncepcia.

Nepripustny typ
reklamy, ktora celoplosne
prekryva faséddu a oknd,
negativne nartisa verejny
priestor vytvaranim
vizualneho smogu.

Nadmerné osvetlenie
reklamou negativne nartisa
verejny priestor.

Reklama na budovach



Reklama na budovach

Na fasade budov by sa primarne mala vyskytovat len reklama, ktora oznacuje
nazov prevadzky. Pri tvorbe tohto typu reklamy je dbleZité reSpektovat tieto
vSeobecné pravidla:

Samostatnou oblastou v téme reklamy je reklama umiestnena v parteri budov,

kde prebieha predaj alebo poskytovanie sluZieb. Patri sem tieZ téma e Zohladiovat jedinecnost objektu a okolia — kontext.

oznacovanie prevadzok, ktoré su v kultivovanej forme délezité pre udrZzanie T.j. prispbsobit sa prostrediu tvarom, velkostou, farebnym aj materidlovym
Zivého parteru, byvaju ¢asto suc¢astou mentalnych map a pomahaju orientovat rieSenim.

sa v meste. Ide napr. o oznacenie prevadzky na fasade, polepy vykladov, vitriny e Reklamné stavby a zariadenia umiestnené v ramci jednej budovy by
ap. mali mat jednotnu dizajnovi koncepciu rieSenia.

T.j. jednotnu velkost, umiestnenie a farebné materidlové prevedenie. Parter
kaZdej budovy méZe byt rieSeny inak, adekvdtne k fasdde a podporit ktizlo

miesta.

e Princip menej je viac - kazda prevadzka ma mat najviac jedno

oznacenie prevadzky umiestnené na fasade.

Informdcie by sa nemali zbytocne opakovat. Napr. ked uz md prevddzka
umiestnenu vystr¢ ako oznacenie prevddzky spravidla by sa nemal
umiestiovat uz dalSi ndpis na fasddu.

e Reklamné stavby a zariadenia m6Zu oznacovat a propagovat len
prevadzku sidliacu vdanom objekte.

e Reklamu, ktora nie je primarnym oznacenim prevadzkarne, je

potrebné v maximalnej moZnej miere na fasade vylucit.

To znamend vylucit vSetky orientacne nepodstatné informdcie, ktoré nie su

primdrnym ndzvom prevddzkarne, napr. reklama na preddvany tovar na

fasdde, propagdcia obchodnych znaciek (napr. vystrce s reklamou piva)

:| —_— kontaktné tdaje na fasdde, ap. Tieto prvky vytvdraju necitatelnost parteru,
¢im komplikuju uZivatelom orientdciu v priestore.

L[]
|
T

e Reklamné stavby a zariadenia umiestriovat tak, aby ¢o najmenej
prekryvali architektonické prvky alebo vyzdobu fasady.

e Eliminovat rusivé osvetlenie reklamy na fasade.
Najkrajsi je prirodzene presvetleny vyklad. Prevddzka, ktord funguje pocas
dia, ni¢ navySe nepotrebuje. Ak vSak predsa uvaZujete o osvetleni, velmi
déleZity je vyber ténu svetla - jeho farby. Ton svetla by mal byt v stilade so
svetlom v interiéri. Osvetlenie nesmie osliiovat verejny priestor, blikat i
ruSit nadmernymi farebnymi a inymi efektmi.

Reklama na budovach




Reklama na budovach

Principy

a Standardy
vonkajsej
reklamy

Vyvesné stity a napisy
umiestnené rovnobezne s fasadou

Ide o oznacenie prevadzok umiestnené priamo na fasade resp. na konstrukcii
umiestnenej na fasade.

V pripade viacerych prevadzok (viac vstupov) v ramci jednej budovy by
vyvesné Stity a napisy mali mat jednotnu dizajnovi koncepciu - to znamena
velkost, formu, materialové aj farebné rieSenie.

Umiestnenie a kompozicia

Vyvesné §tity a napisy umiestiiovat najma v parteri.
Na jednej budove, idedlne aj v ramci ulice, ich umiestriovat v rovnake;j
vySke.

e \Vyvesné Stity a napisy umiestriovat min. 2,2 m nad urovnou prilahlého
terénu a max. po uroven kordénovej rimsy. Ak objekt rimsu nema, tak
maximalne do Urovne stropu 2. nadzemného podlaZia.

Standardné sposoby umiestnenia

Do vyhradeného napisového pasu pod kordénovou rimsou prizemia,
pokial sa na fasade taky pas nachadza (zvy€ajne na historickych
budovach a nad vstupom do prevadzky).

if Kvety
—_— E — ——
- ; ] .

e Priprevadzkach s vykladmi pripadne celopresklenou fasadou
umiestriovat v napisovom poli vykladu.

>C3
X U oo
mgoZ
EL:N
S on

min. 2,2 m

Reklama na budovach
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Reklama na budovach

Ak cely objekt zabera jedna prevadzka, je moZné uvaZovat nad umiestnenim
oznacenia prevadzky aj vo vyssich podlaZiach. Takéto oznaCenie nesmie
svojimi rozmermi, prevedenim a umiestnenim narusat architektonicky vyraz a
historické tvaroslovie fasady. M6Ze mat formu priestorového pisma na budove s
max. vySkou pisma 60 cm alebo formu pismomaliarskeho napisu zo
samostatnych znakov (pismena, Cislice, logo) s vhodnou typolégiou pisma,
pripadne formu ndpisu zo samostatnych znakov (pismena, Cislice, logo) s

vhodnou typoldgiou pisma v omietke.

Pocetnost

e Najednu prevadzku je moZné pouzit zvy€ajne max. jedno oznacenie

prevadzky.
Vynimkou méZe byt, ak je viac rovhakych ndpisov sticastou
architektonického konceptu fasddy.

Reklama na budovach
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o Velkost ;s [e)
=) : >
2 o R O P S A ) v 2
g e Velkost napisu oznaCenia prevadzky je potrebné prispdsobit k____.-—-"""'-:) = h_.) g
© konkrétnemu objektu tak, aby nezakryval architektonické prvky a ©
,_% tvaroslovné prvky fasady (rimsy, Sambrany, pilastre ap.). ,_E“
£ e Max. vy3ka napisuje 60 cm . -
a4 o

e Max. plocha vyvesného stitu je 1 m2.

c £

4

n kD\ 10 Vhodna forma

; o oznacenia prevadzky

. D pismomaliarskym nédpisom

é 2 zo samostatnych znakov

e % s decentnou neutralnou
st farebnostou zladenou s

fasadou. Kittsee, Hauptplatz

max. plocha 1m1T KVQTy

11 Vhodna forma
oznacenia prevadzky
lekdrne zo samostatnych
znakov v omietke. Napis
savhodne nachadza v
néapisom poli parteru.
RieSenie vykladu formou
celoplo$nych polepov
je nevhodné. Bratislava,
Laurinska ulica

Forma

e Vhodna forma je pismomaliarsky napis zo samostatnych znakov
(pismena, Cislice, logo) s vhodnou typoldgiou pisma.

e Vhodna forma je aj napis zo samostatnych znakov (pismena, Cislice,
logo) s vhodnou typoldgiou pisma v omietke.

e Vhodna forma je aj priestorovy napis zo samostatnych znakov
(pismena, Cislice, logo) na fasade alebo presklenej ploche vykladu.

e Vynimocne je pripustna aj ploSna forma, ktora vSak musi vychadzat z
architektonického &lenenia fasady a musi fasadu citlivo doplfat.

e Tabule a napisy na fasade je vhodné umiestriovat priamo na plochu 12 Priklad dobrej praxe

oznacenia prevadzky formou
priestorového napisu zo
samostatnych znakov. Napis
vhodne kompoziéne dopiiia
fasadu a farebne dopliia
celkové riesenie fasady.
Ruzomberok, Ulica Stefana
Moyzesa

bez dodato¢nych podkladov a konstrukcii.

Principy

a Standardy

vonkajsej

reklamy 28-29
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Principy

a Standardy
vonkajsej
reklamy

Materidly je potrebné vyberat vzdy podla prostredia, vakom sa
reklama nachadza. Preferovat trvacne materialy: kov, sklo, kvalitny
plast, resp. kvalitné kompozitné materialy.

Farebnost

Farebnost je vhodné volit skor v neutrdlnych ténoch. Aby reklama
primerane vynikla, ale zaroven nepdsobila prehnane vyrazne

v priestore, je vhodné vyuzivat kontrast - tmavé na svetlom podklade
alebo svetlé na tmavom podklade v neutralnych ténoch. Vyraznej
farebnosti, prehnanej pestrosti a agresivnym farebnym kontrastom sa
odporuca vyhybat. Ak sa na fasade nachadza priliS mnoho farieb,
tvarov a velkosti reklamnych ploch, v kone¢nom désledku v tomto
chaose nevynikne ani jedna reklama.

Osvetlenie

Idedlne je, ak je osvetlenie stucastou reklamy, pripadne je dobre
skryté.

Napisy moéZu byt zvyraznené tak, aby svetlo svietilo pod pismenami.
Pripustné je aj osvetlenie samostatnych znakov.

Pripustna forma osvetlenia je napr. decentny nednovy liniovy néapis
vyrobeny na mieru.

Plne podsvietené tabule na fasade sa neodporucaju.

Reklama na budovach

13 Nevhodny priklad
vyvesného Stitu vo forme
banneru, resp. tabule
umiestnenej dodato¢ne

na fasédde. Okrem toho je
nevhodné umiestfiovanie
reklamy s vyobrazenymi
produktmi alebo ponukou
prevadzky na fasade.
Bratislava, Radlinského ulica

14 Vhodny priklad
nerusivého podsvietenia
nézvu prevadzky pod
jednotlivymi pismenami.
Pist, Harecka ulica

15 Vhodny priklad
nerusivého osvetlenia nazvu
prevadzky decentnym
nednovym napisom.
Prevadzka ma aj vhodne
rieSené nenapadné polepy
v neutralnej farbe, ktoré
umozriuju kontakt interiéru
s exteriérom. Bratislava,
Karadzi¢ova ulica
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5 Oznacovanie prevadzok obchodnych domov L ' Ve 3
K] e 7 e Wy ©
3 — o\ oWy 3
© V c. izemi kompozi€nych osi a v d. izemi ostatného urbanizovaného mesta ©
c . - . | I - c
© platia pre umiestinovanie vyvesnych stitov budov pre obchod a sluzby s ©
,_Es predajnou plochou vdéSou ako 2500 m? tieto podmienky: ,_%
X X
& &
e Plochajedného vyvesného Stitu moze byt najviac 13 m2.
e Vyvesné stity musia byt v ramci jednej budovy umiestnené na jednej
nosnej konstrukcii, idealne v napisovom pase. Mali by byt si¢astou
. J . . . , ! - ! 16 Jednaz mozZnosti
architektury objektu a malo by sa s ich umiestnenim ratat uz v navrhu. riesenia oznacovania
. b . L. .o, , o L) L. prevadzok obchodnych
e Optimalne by mali byt jednotlivé prevadzky oznacené jednotlivymi domov. Pozitivne je, 7
L , - napisy su zjednotené
znakmi (z pismen, Cisel alebo znakov). rovnakou farbou. Nevhodne
. . , .. L. , vSak pésobi umiestnenie,
e Napisy by mali byt vzajomné zjednotené, napr. rovnhakou farbou, kompozicia a velkost
. , . o i napisov. Bratislava, Mlynske
idedlne aj typoldgiou pisma (fontom). Nivy
Okrem vyvesného §titu mdze byt budova na obchod a sluzby oznaéend stipom
na oznacenie budovy na obchod a sluZby v jej bezprostrednej blizkosti za
tychto podmienok:
o e . - Is o wom.D
Najviac jednym stlpom na jednu budovu. ARA = 5““"'” I
Ak jej predajna plocha je v rozmedzi 2 500 aZ 15 000 m? stlp méze mat |
maximalnu vySku 5 m. il
e Ak predajna plocha presahuje 15000 m 2 stip méze mat maximalnu 17 Umiestnenie oznacent
e r prevadzok na jednej
vySku 15 m. |<| | l l ll ‘ - kontrukcii v jednom
l L] népisovom pase je vhodné
rieSenie. Aviak vhodnejsie
PULL&BEAR= === s by bolo pouzivat len
jednotlivé pismend a znaky
bez podkladovych tabul a
zjednotit jednotlivé nazvy
a loga jednotnou farbou.
Bratislava, Trnavské myto
7
P l
JEEEANEE ﬁ
1 } | | |l
|
Tj—} —l 7- — 18 Nevhodny priklad
B o = umiestnenia nazvov
7| » prevadzok na viacerych
velkych banneroch
na fasade. Celkové
kompozi¢né rieSenie fasady
v tomto pripade pdsobi
neusporiadane. Bratislava,
Einsteinova ulica
Principy
a Standardy
vonkajsej
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Reklama na budovach

Oznacovanie prevadzok v pasazach

MbzZe sa jednat o viac prevadzok v jednej budove alebo aj o prevadzky
umiestnené v pasazach, vo vnutroblokoch a vo vnutornych dvoroch.

Jednotlivé tabulky musia mat rovnaky dizajn, velkost, farebné a materialové

vyhotovenie.

Umiestnenie, pocetnost a velkost

e Mal by byt vytvoreny uceleny systém pre umiestnenie tabuliek s
oznacenim jednotlivych prevadzok.

e Pripustna je max. 1 tabulka na 1 prevadzku.

e Tabulky by mali byt umiestnené pri vstupe do budovy, pasaze,
vnutrobloku, prip. vnitorného dvora.

e Umiestnenie a velkost jednotlivych tabuliek musi reSpektovat
Clenenie fasady a nesmie prekryvat architektonické detaily.

Material

e Odporucané materialy: nerez, striekany plech, kvalitny plast, sklo.

Farebnost

e Neutrdlne farby, tlmené nevyrazné odtiene zladené s fasadou.

1 | 1 ] I
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Prevadzky vo dvore su
vhodne oznacené tabulkami
zrovnakého materialu,
farby a rovnakej velkosti.
Tabulky maju tiez vhodné
kompozi¢né umiestnenie pri
vstupe do dvora.

Priklad vhodnej praxe
stipikov v pripade ulice so
stromoradim. Stipiky st
umiestnené osovo simerne
vzhladom na priestor medzi
stromami a je zachovany
rytmus - rovnaka vzajomna
vzdialenost medzi stipikmi.

il

@ Galéria Luxor

Nevhodné oznacenie
prevadzok pasaze tabulkami
rdznych tvarov a farieb.

Reklama na budovach



Reklama na budovach

Vyvesné stity umiestnené kolmo na fasadu
Inak sa nazyvaju aj vystrce.

V pripade viacerych prevadzok (viac vstupov) v ramci jednej budovy by
vystrce mali mat jednotni dizajnovi koncepciu - to znamena velkost, formu,
materialové aj farebné rieSenie.

Umiestnenie a kompozicia

e \Vystrée umiestniovat najma v parteri.

e Najednejbudove, idedlne aj v ramci ulice ich umiestrovat v rovnakej
vySke.
Vystrée by sa nemali umiestiiovat nad sebou.
Vystrée sa zvy€ajne umiestnuju pri vstupoch do prevadzky alebo pri
okraji budovy.

e Vyvesné Stity a napisy by sa mali umiestfiovat min. 2,2 m nad Urovriou
prilahlého terénu a max. po Uroven kordénovej rimsy. Ak objekt rimsu
nema, tak maximalne do tUrovne stropu 2. nadzemného podlazia.

e VonkajSia hrana vystrée umiestnenej v parteri by mala byt max. 60 cm
od lica fasady.

[ I
Pocetnost, velkost

e Pripustna je max. 1 oznacCenie prevadzky fasade na 1 prevadzku.

e Max. vySka napisu oznacujuceho prevadzku je 60 cm

e Max. hibka vystrée mdze byt 10 cm

e Max. plocha vystrée je 1 m2.

Reklama na budovach
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Forma, dizajn

e Minimalisticky dizajn, subtilna konstrukcia.

e Vystré nemusi obsahovat cely nazov predajne, ¢asto staci len logo
alebo tvar symbolizujuci predajniu.

e Vpamiatkovych Gzemiach je mozZné pouzit historizujuci dizajn, ktory je
potrebné zosuladit s obdobim, z ktorého pochadza uprava parteru.

Farba

e PouZivat tlmené nevyrazné neutralne odtiene zladené s farbou fasady.

e NajvhodnejSia je jednofarebna plocha s jednofarebnym pismom. Aby
reklama primerane vynikla, ale zaroven nepdsobila prehnane vyrazne
v priestore, je vhodné vyuZivat kontrast - tmavé na svetlom podklade
alebo svetlé na tmavom podklade v neutralnych ténoch.

e \Vyraznejfarebnosti, prehnanej pestrosti, agresivnym farebnym
kontrastom a fluorescenénym a reflexnym farebnym ténom sa
odporuca uplne vyhybat.

Material

e Kvalitné trvacne materialy, napr. drevo, kov, sklo, zladené materialovo
s fasddou, prvkami fasady, prip. s materialom ramovania okien/
vykladov.

Osvetlenie
Ideadlne je, ak je pismo alebo logo na vystréi decentne podsvietené.
Pripustna forma osvetlenia je napr. decentny nednovy liniovy napis
vyrobeny na mieru.

e Pripustné je aj celoploSne decentne podsvieteny box, Zltym alebo
bielym svetlom.

e Akékolvek samostatné pridavné osvetlovacie zariadenia umiestnené
na fasade su nepripustné (bodovo osvetlené vystrée a pod.).

e Reklamné svetlo nesmie blikat, osliiovat priestor, Ci rusit farebnymi
efektami. Vo vSeobecnosti je dobré sa akymkolvek efektom vyhnut,
pripadne ich pouzivat striedmo.

e Sériovo vyrabané svietiace prip. blikajuce napisy su nepripustné.

e Elektroinstalacia nesmie byt vedena volne po fasade.

e Pripustna forma osvetlenia je napr. decentny nednovy liniovy néapis

vyrobeny na mieru.

Priklad vhodnej praxe
stipikov v pripade ulice so
stromoradim. Stipiky st
umiestnené osovo sumerne
vzhladom na priestor medzi
stromami a je zachovany
rytmus - rovnaka vzajomna
vzdialenost medzi stipikmi.

Cervend svietiaca
vystr€ je umiestnena prilis
nizko. Vystr&e by tiez mali
byt idealne v ramci jednej
budovy dizajnovo a farebne
zjednotené.

Nevhodny priklad
vystrée umiestnenej nad
uroviou parteru, navyse
v nevhodnom dizajne.
TaktieZ nie je nutné
umiestriovat vystré v
pripade, Ze je prevadzka
oznacena vyvesnym Stitom
rovnobeznym s fasadou.
Pridavné osvetlovacie
zariadenia nie je vhodné
pouzivat.

Reklama na budovach
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Vitriny na fasade
Umiestnenie a kompozicia

e Mo6zu byt umiestnenéna fasadach zariadeni spolo¢ného stravovania,
pokial slizia na propagaciu vlastnej ponuky pokrmov a napojov.

e Alebo mdzu byt umiestnené na fasadach budov muzea, galérie,
kniZnice, divadla a kina, pokial slizia na propagaciu vlastnej
umeleckej, vedeckej €innosti a predstaveni.

e Inéumiestnenie je nepripustné.

Pocetnost, velkost

e Max. 2 vitriny na prevadzku po individualnom posudeni.
e Max. velkost 60 x 90 cm a hibkou do 10 cm.

Forma

e Subtilna konstrukcia.
Farebnost

e Tlmené nevyrazné odtiene prispdsobené fasade.
Osvetlenie

e Podsvietenie je mozZné len vnutorné a decentné.

-
“Tour 4-u

Travel Agency

Priklad vyhovujtiiceho
dizajnu vitrin umiestnenych
na fasade na propagéciu
programu divadla.
Kompozi¢ne by bolo
vhodnejsSie umiestnit vitriny
nad Uroviiou sokla (tak aby
neprekryvali dve farebné
rozhrania).

Nevhodny priklad.
Vitrina na fasade v
Pamiatkovej rezervacii
Bratislava méZe sluzit len
na propagéaciu ponuky
stravovacich zariadeni
alebo programu kulturnych
institucii. Okrem toho vitriny
by mali byt umiestnené
vedla vstupu. Dané
umiestnenie medzi oknami
narusa kompoziciu fasady.

Nevhodny priklad
propagéacie ponuky
stravovacej prevadzky na
fasade. Na propagaciu
vlastnych pokrmov je
vhodna len vitrina v max.
pocte 2 ks a max. velkosti
60Xx90 cm prispdsobena
farebne fasade.

Reklama na budovach
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Polepy

Vyklad by mal umozZiiovat priehlad do interiéru prevadzky a bez cedul a
polepov lakat len vystavenym tovarom. V decentnej forme je vS§ak mozné
umiestnit na dvere, okna a vyklady aj polepy podla niZSie uvedenych pravidiel:

Umiestnenie a kompozicia

e Navykladoch, presklenych ¢astiach dveri a oknach, len ak su rieSené
formou vykladu.

e Naokna mimo parteru neumiestfiovat reklamu (vratane oznacenia
prevadzok).

Velkost
Polep méze tvorit najviac 30% plochy presklenia.
Vylucit akykolvek celoplosny polep dveri, okien a vykladov. Vynimkou
je doCasny celoplosny polep v pripade rekonstrukcie interiéru
prevadzky. Najneskor v den otvorenia prevadzky musi byt polep
odstraneny.

Forma

e Pomocou jednotlivych znakov (pismena, islice, logo).
Farebnost
e Priehladné polepy, polepy v timenych nevyraznych odtiefnoch.

e Vylucit pouzitie reflexnych, fluorescencnych alebo ostro kontrastnych
farebnych ténov.

Pressburg) |
bajget.

JSETRITE

useTaTe P | | seme
STOP KARTOU OB KARTOU

Priklad vhodnej praxe
decentného polepu vykladu
v neutralnej bielej farbe.
Takéto rieSenie umoZziiuje
Ziadany priehlad do
interiéru.

Priklad nevhodného
polepu. Je nevhodné, aby
polepy prekryvali viac ako
30% plochy a zobrazovali
pontkany tovar.

Priklad nevhodného
polepu, ktory pokryva
takmer cely vyklad, ¢im
nie je mozny priehlad do
intreiéru predajne.Polep
by mali tvorit len decentné
népisy a je potrebné vyhybat
sa propagécii jednotlivych
produktov na polepoch
a letékoch vo vyklade.

Reklama na budovach
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Reklama na prvkoch exteriérovych teras

e Naplochy tienenia (prestresenia) a plné steny ohradenia teras nie je
moZné umiestriovat reklamu, iba nazov alebo logo prevadzky (alebo
obchodného partnera).

e Nazov alebo logo prevadzky je moZné umiestnit na ohradenie terasy
alebo plochy tienenia v primeranej velkosti a farebnosti.

Velkost

o Celoplosné pokrytie prvkov terds reklamou je potrebné tplne vylucit.

Vhodny priklad
decentného napisu na
prestreSeni zimnej terasy
v neutralnych farbach.

Forma

e Pomocou jednotlivych znakov (pismena, Cislice, logo).

Farebnost

e Farebnost by mala byt v sulade s celkovou farebnostou prvkov
exteriérovej terasy.

e Vylugit pouzitie reflexnych, fluorescenénych alebo ostro kontrastnych
farebnych ténov.

Vhodny priklad s
reklamnym népisom na
markize, ktory je decentny
av neutralnych farbach.
Ostatné reklamné prvky
by bolo vhodné redukovat.
Na fasade staéi jedno
oznacenie napisom a nie je
vhodné umiestiiovat dalsie
vystrée s oznaenim.

Nevhodny priklad
celoplo$ného pokrytia
ohradenia terasy obrazkom
ponukaného menu.

Reklama na budovach
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Akakolvek reklama na konstrukcii upevnenej na fasade alebo priamo na
ktorejkolvek fasade domu (vratane Stitovych stien) okrem reklamy spominanej v
kapitole Reklama v parteri.

Pre celé uzemie hl. mesta SR Bratislava platia tieto vSeobecné principy:

e Pocas rekonstrukcie budovy je mozné na ochrannych sietach leSenia
umiestnovat znazornenie pripravovanej Upravy fasady, pripadne
umiestniovat doCasne putace na kulturne podujatia a institicie alebo
buduicu prevadzku rekonstruovanej budovy. Pri budovach vo
vlastnictve mesta, Statu alebo mestskych ¢asti a mestskych
organizacii by mali zaroven informovat o verejnom zaujme, stratégiach
a prioritdch rozvoja mesta a stratégidch rozvoja dotknutého tzemia.

e Propagdécia kulturnych, Sportovych podujati alebo institucii na
historickych budovach alebo priestoroch si vyZaduje koncepcny,
citlivy a ohladuplny pristup a vysoku esteticku troven grafického
rieSenia.

e Je nepripustné umiestriovat reklamu na kovanych zabradliach pavlaci,
balkénov a loggii, v parapetoch okien.

V tizemi PR, vybranych PZ a OP NKP je pripustné umiestriovat reklamu za
splnenia tychto podmienok:

e Je nepripustné umiestriovat na fasade a Stitovych stenach akukolvek
reklamnu stavbu, s vynimkou reklamnych stavieb uvedenych v
kapitole Reklama v parteri.

e Na stitovych stenach objektov je pripustné umiestrnovat reklamné
plochy len vynimoc¢ne, pokial su aplikované technolégiou priedusne;j
malby na omietke a komponované ako individudlne pismomaliarske a
vytvarné navrhy na konkrétne miesto. Vymalba musi byt v stlade s
celkovym dizajnom fasady a musi zvySovat esteticku Uroven fasady a
prilahlého verejného priestoru.

e Velkoplosné reklamy su v pamiatkovom tGzemi pripustné len ako
docasné, v pripade ich instalacie na leSeni poCas obnovy, vratane ich
vizualneho stvarnenia suvisiaceho s obnovou daného objektu.

V izemi PZ CMO a v izemi kompozi¢nych osi je pripustné umiestriovat
reklamu za splnenia tychto podmienok:

Na fasade a Stitovych stenach je pripustné umiestriovat citylighty za
splnenia podmienok uvedenych v kapitole Citylighty.

Na fasade a Stitovych stenach je pripustné umiestriovat reklamné
stavby a zariadenia uvedené v kapitole Reklama v parteri za splnenia
danych podmienok.

Je nepripustné umiestriovat na fasade a Stitovych stenach
akékolvek iné reklamné stavby.

Je pripustné do¢asné umiestnenie reklamnych zariadeni (nie
reklamnych stavieb) na Celnej fasade stavieb kultlrnej instittcie resp.
kratkodobo pre tGcely propagacie kultirneho a spolo¢enského
podujatia, prip. verejného zaujmu. Tieto prvky musia byt odstranitelné
bez poSkodenia fasady a po skonéeni podujatia musia byt
bezodkladne odstranené.

Je nepripustné umiestriovat reklamu na Stitovych stenach, s
vynimkou malovanej reklamy vo forme népisov a firemnych znakov .
Vymalba musi byt v stlade s celkovym dizajnom fasady a musi
zvySovat esteticku Uroven fasady a prilahlého verejného priestoru.

V izemi ostatného urbanizovaného mesta je pripustné umiestriovat reklamu
za splnenia tychto podmienok:

Na fasade a Stitovych stenach je pripustné umiestriovat bilbordy,
backlighty a podobnti reklamu za splnenia podmienok uvedenych v
kapitole Reklama typu bilbord a backlight a citylighty za splnenia
podmienok uvedenych = v kapitole Citylighty.

Na fasade a stitovych stenach je pripustné umiestriovat reklamné
stavby a zariadenia uvedené v kapitole Reklama v parteri za splnenia
danych podmienok.

Je nepripustné umiestriovat na fasade a Stitovych stenach akékolvek
iné reklamné stavby.

Na stitovych stenach objektov je pripustné umiestriovat reklamné
plochy, ak su aplikované technolégiou priedusnej malby na omietke a
komponované ako individualne pismomaliarske a vytvarné névrhy na
konkrétne miesto.Vymalba musi byt v stlade s celkovym dizajnom
fasady a musi zvySovat esteticku Uroven fasady a prilahlého verejného
priestoru.

Je pripustné doCasné umiestnenie reklamnych zariadeni (nie
reklamnych stavieb) na Celnej fasade stavieb kultlrnej instittcie resp.
kratkodobo pre tGcely propagdacie kult. a spol.podujatia, prip.
verejného zaujmu. Tieto prvky musia byt odstranitelné bez poskodenia
fasady a po skonéeni podujatia musia byt bezodkladne odstranené.

Reklama na budovach
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Umiestriovanie reklamy
na narodnej kulturnej
pamiatke je nepripustné.
TaktieZ vo vSeobecnosti
je nepripustna reklama na
strechdach, reklamné plachty
areklama na oploteni.

V pripade rekonstrukcie
objektov je moZné a vhodné
docasne po dobru trvania
rekonstrukcie umiestnit na
leSenie vyobrazenie zdmeru.

Priklad velkoplo$nej
reklamnej plachty
prekryvajlicej celoplosne
fasadu. PouZzitie reklamnych
plachiet je vo vSeobecnosti
v meste Bratislava
nepripustné, taktiez
prekryvanie jednotlivych
prvkov fasady.

B POISTENIE BYVANIA

Za toto mi zaplatia

Beténova konstrukcia,
na ktorej je ukotvena
reklamna plocha, nesmie
zaberat priestor nad
terénom.

Priklad reklamnych
bannerov, ktoré zniZuju
estetickdu kvalitu fasady a
nie su pripustnou formou
reklamy.

= = = NEROZVRACIAME SPO0M0s
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Propagacia vyrocia
neznej revollcie na fasade
kultdrnej institucie SNG
je ziaduca na podporu
kultdry v meste. Ale len v
pripade ak reklama, nie
je reklamnou stavbou.
Ide o pripustnu formu
docasnej reklamy, ak je
vyhotovena spésobom,
ktory neposkodi fasadu a
je lahko odstranitelny po
skonceni akcie.
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Reklamné stavby a zariadenia vratane oznacenia prevadzok umiestnené na

strechach a nad korunnou (stre$nou) rimsou objektu.

Uzemie PR, vybranych
PZ a OP NKP

Nepripustné umiestnovat akukolvek reklamu na
strechach (vratane oznacenia prevadzok).

Uzemie PZ BA- CMO

Pripustné umiestriovat reklamu na strechach za
dodrzania nizSie uvedenych pravidiel.

uzemie mesta

Uzemia Pripustné umiestiovat reklamu na strechach za
kompoziénych osi dodrzania nizSie uvedenych pravidiel.
Ostatné urbanizované Pripustné umiestriovat reklamu na strechach za

dodrZania niZSie uvedenych pravidiel.

Umiestnenie a kompozicia

Na Sikmych strechach neodporic¢ame umiestriovat Ziadnu reklamu.

Na plochych strechach je mozné umiestnit len samostatne stojace

pismena, ktoré reSpektuju proporcie, ¢lenenie a mierku stavby a maju

minimalizovanud nosnu konstrukciu. Ostatné formy reklamy su

nepripustné.

| ORECHY |

ORECHY

RN

=< |

\ ORECHY

]
]

[ -
LT

_
_

Velkost
e Max. vySka pismen je 60 cm.
Forma
Priestorovy napis zo samostatnych znakov (pismena, ¢islice, logo), ktoré
reSpektuju proporcie, ¢lenenie a mierku stavby a maju minimalizovanud nosnu
konStrukciu.
Material
e Materialy je potrebné vyberat vzdy podla prostredia, vakom sa
reklama nachadza. Preferovat trvacne materialy: kov, sklo, kvalitny
plast, resp. kvalitné kompozitné materialy.

Farba

e Farba by mala byt prispésobena celkovému architektonickému vyrazu
budovy a mala by s nim byt v sulade.

Osvetlenie
e Idedlneje, ak je osvetlenie stucastou reklamy pripadne je dobre skryté.
e Napisy mozu byt zvyraznené tak, aby svetlo svietilo pod pismenami.
e Pripustné je aj osvetlenie samostatnych znakov.
e Pripustna forma osvetlenia je napr. decentny nednovy liniovy napis

vyrobeny na mieru.

e CeloploSne osvetlené boxy a akékolvek samostatné pridavné
osvetlovacie zariadenia umiestnené na streche su nepripustné.

e Reklamné svetlo nesmie blikat, oslfiovat priestor, ¢i rusit farebnymi
efektami. Vo vSeobecnosti je dobré sa akymkolvek efektom vyhnut,
pripadne ich pouzivat striedmo.

Reklama na budovach



Samostatne stojace reklamné stavby su vSetky reklamné stavby, ktoré su pevne
spojené so zemou pevnym zakladom, upevnené strojnymi suc¢iastkami alebo
zvarom o pevny zaklad v zemi, alebo o inu stavbu, ukotvené pilétami alebo

a m O S a n e lanami s kotvou v zemi, alebo na inej stavbe, alebo pripojené na siete a
zariadenia technického vybavenia Gzemia. Patria sem r6zne typy, formy a velkosti
reklamnych stavieb, napr.: megabordy, bigbordy, bilbordy, citylighty resp.
svetelné reklamy alebo zariadenia s pohonom/rolovanim.

t ’
S OJ a C e Pre umiestfiovanie samostatne stojacich reklamnych stavieb a zariadeni v rdmci

hl. mesta SR Bratislava je nutné reSpektovat nasledujice véeobecné principy:

4
l e k I a I I I n e Reklama by mala reSpektovat prostredie, v ktorom sa nachadza a
prispbsobit sa mu svojim tvarom, charakterom, velkostou a

materialovo-farebnym rieSenim a obsahom.
Reklama nema mat dominantné postavenie v priestore, ma byt vZzdy

S i a V b a velkostou a farebnostou podriadena svojmu okoliu - verejnému
priestoru.

Reklamné stavby a zariadenia by mali byt si¢astou konceptu rieSenia

Samostatne stojace reklamné stavby a zariadenia

® ® verejného priestoru uz vo faze navrhu.
Z a r l a e n l a Reklamné stavby a zariadenia nesmu tvorit fyzicku bariéru v

priestore a obmedzovat uzivatelov verejného priestoru.
Reklamné stavby a zariadenia nesmu tvorit vizualnu bariéru, ¢o
znamena:

- branit dialkovym pohladom na mesto a krajinu

- branit pohladom na orientacné body a hodnotnu architekturu

(ndrodné kulturne pamiatky, objekty v pamiatkovych tizemiach,
resp. iné objekty s vyznamnymi hodnotami)

- narusat panoramu a siluetu mesta

- znehodnocovat uli¢né priehlady
Reklamné stavby a zariadenia nesmu branit vodi€om, cyklistom a
pesim v rozhladovych poliach na kriZzovatkach.** TieZ nesmu
rozptylovat pozornost ti¢astnikov dopravy a ohrozovat tym
bezpecnost premavky.
Reklama nesmie negativne ovplyviiovat okolie, obyvatelov a
navstevnikov nadmernou svietivostou a hlukom.
Zakladové konstrukcie reklamnych stavieb nesmu zaberat priestor
nad terénom.
Technické detaily kotvenia reklamnych nosi€ov v réznych typoch
povrchov je potrebné riesit v sulade s Principmi a Standardmi povrchov
chodnikov.
Elektrické kable pripadného osvetlenia nesmu byt vidite(né vo
verejnom priestore.

KaZdé umiestnenie akejkolvek reklamy v pamiatkovom tizemi musi
byt postidené KPU Bratislava.”

Principy *5 Koncepcia umiestiiovania a posudzovania vonkajsej reklamy na tizemi HVl SR
a Standardy Bratislavy

vonkajsej 1 zmysle STN 736102

reklamy @7 Zdkon o ochrane pamiatkového fondu ¢. 49/2002 Z.z.




Samostatne stojace reklamné stavby a zariadenia

Nevhodny priklad
reklamného zariadenia,
ktoré tvori fyzicku
bariéru vo verejnom

priestore a obmedzuje PASTLY ;’ez;:b ‘

jeho uzivatelov. 5 - 4 L.y Grill

Nevhodny priklad
reklamy, ktora tvori
vizualnu bariéru
pri pohladoch na
architekturu a celkovo
negativne ovplyviiuje
esteticku kvalitu
verejného priestoru.

Priklad reklamy,
ktora obmedzuje
pohyb cyklistov
na priechode pre
cyklistov.

Beténova
konstrukcia, na ktorej
je ukotvena reklamna
plocha, nesmie
zaberat priestor nad
terénom.

Bilbordy v prili$
velkej hustote a
trojstranny megabord
nevhodne dominuju
priestoru.

Poufzitie
vzhladovo
neestetickych
trojnoZiek v dizajne
na obrazku sa
uZv sticasnosti
neodporuca.
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Principy

a Standardy
vonkajsej
reklamy

Citylighty

Samostatne stojaca reklamna stavba alebo spojena s inou stavbou, so suvislou

statickou alebo mechanicky sa meniacou informac¢nou plochu velkou v celkovej

vymere do 3 m?, umiestnenou spolu s umelym osvetlenim v priehladnej vitrine.

Svojimi rozmermi a umiestnenim je urenda na poskytovanie informacii chodcom.

Vacsinou sa vyskytuje samostatne na chodnikoch a plochéach pre pesich, ale tiez

na fasadach, pripadne ako stcast zastavok MHD.

Samostatne stojace citylighty by mali byt umiestnené tak, aby vo verejnom

priestore netvorili vizualnu bariéru ani neprekazali v pohybe.

Uzemie PR, vybranych
PZ a OP NKP

Nepripustné umiestriovat citylighty.

Uzemie PZ BA - CMO

Pripustné umiestriovat citylighty za dodrZania niZSie
uvedenych pravidiel.

Uzemia
kompoziénych osi

Pripustné umiestnovat citylighty za dodrZania niZSie
uvedenych pravidiel.

Ostatné urbanizované
uzemie mesta

Pripustné umiestrnovat citylighty za dodrZania nizZsie
uvedenych pravidiel.

Umiestnenie a kompozicia

Citylighty je moZné umiestrfiovat len na chodniku, na fasade alebo ako sucast
pristreSku MHD. Z toho sa odvijaju 3 mozZné formy citylightu:

e samostatne stojaci
e nafasade
e integrovany do pristreSku MHD

sl

Citylight na chodniku

e Vblizkosti kriZovatiek je doleZité osadzat citylighty tak,
aby nebranili vSetkym ucastnikom premavky v rozhladovych poliach.*®
e Vblizkosti priechodov pre chodcov a zastavok MHD je délezZité
osadzat citylighty tak, aby bola zachovana viditelnost vietkych
Ucastnikov premavky. Nemali by sa umiestriovat v ploche vyznacenej
ruzovou farbou:

chodnik budova

8\ zmysle STN 736102

Samostatne stojace reklamné stavby a zariadenia

56 -57



Samostatne stojace reklamné stavby a zariadenia

e Citylighty je idedlne umiestiiovat v ramci pasu mobiliaru a zelene
(pas v ramci chodnika mimo minimalnej priechodnej Sirky, kde sa
zvyC€ajne umiestiiuje mobiliar) na os tohto pasu.

chodnik

L

citylight

e Od inych prvkov verejného priestoru by sa mali citylighty
umiestriovat v minimalnom odstupe 4 m.

e Od stromov by mali byt citylighty umiestriované v minimalnej
vzdialenosti - 4 x obvod kmeiia meraného vo vyske 1,3 m od povrchu
kmeina. Ak je vo vynimoc¢nych pripadoch nutné umiestnit citylight
bliZSie, je potrebné dodrzat opatrenia uvedené v Principoch a
Standardoch ochrany zelene.

]
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iny prvok | citylight
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chodnik

budova

Citylighty by nemali tvorit prekazku v pohlade na vyznamnu
architekttru (napr. narodné kultirne pamiatky a pod.), kultirne
institlcie a dalSie budovy, ktoré formuju obraz mesta.

Odporuc¢ame vyhybat sa umiestriovaniu citylightov v ndroZiach budov
a pred vstupmi do budovy. Potrebné je tieZ zvazit umiestriovanie pred
vykladmi stravovacich zariadeni a tieZ umiestnenie pri vonkajsich
terasach prevadzok a v blizkosti laviCiek.

vstup

v

chodnik

citylight
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T
cesta

cesta
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e Priechodna Sirka chodnika nesmie byt umiestnenim citylightu
mensia ako 2,0 m.
e Minimalny odstup od rozhrania chodnik/cesta je 0,5 m.

citylight citylight

objekt
objekt

chodnik cesta chodnik

e Vzajomna vzdialenost medzi dvoma najblizsimi citylightmi
umiestnenymi na fasade alebo na chodniku je najmenej 100 m.

reklamna
citylight stavba

e Informacna plocha by mala byt orientovana rovnobeZne alebo
kolmo so smerom pohybu chodcov tak, aby ostala zachovana
minimalna priechodna Sirka chodnika 2,0 m.

e Vyhybat sa Sikmej orientacii citylightov vzhladom na smer pohybu.

chodnik

citylight citylight citylight

cesta

Citylight na fasade

e Citylighty m6Zu byt umiestnené na fasade budovy, ak to nie je
fasada narodnej kulttirnej pamiatky alebo pamiatkovo chraneného
objektu, pamétihodnosti.

e Citylight na fasade musi byt na fasade citlivo umiestneny vzhladom na
jej kompoziéné prvky.

e Citylight nesmie zakryvat vstupy a vjazdy do budov, okenné otvory ani
presklené Casti fasady.

e Maximalna vySka umiestnenia citylightu na fasade je 3 metre od
terénu prilahlého k fasade.

citylight

fasada

e Vzajomna vzdialenost medzi dvoma najbliz&imi citylightmi
umiestnenymi na fasade alebo na chodniku je najmenej 100 m.

\ (

fasada
fasada
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Citylight ako sudast pristresku MHD

Citylighty m6Zu byt suc¢astou pristreSku MHD za dodrZania tychto podmienok:

Vjednom pristresku je moZné umiestnit len jeden citylight s reklamou.
Citylight by sa mal umiestriovat ako bo¢na stena pristresku, atota, z
ktorej strany neprichadzaju vozidla verejnej dopravy.

Citylight by mal tvorit integralnu sucast konstrukcie a dizajnu
pristreSku. Tvarom a dizajnom ma nadvéazovat na architektiru
pristresSku.

Citylight sa m6ze velmi vynimocne na zaklade individualneho
posudenia MIB-u umiestnit aj v ramci zadnej steny pristresku za
dodrzania tychto podmienok:
. Ak neexistuje moznost osadit ho namiesto bo¢nej steny (napr.
uzke chodniky).
. Dizka pristresku je min. 4 m.
. Informacna vitrina s informaciami o cestovnhom poriadku MHD
nema byt umiestnena ved|a citylightu. Zaroven informacna
vitrina nemo6ze byt umiestnena nad lavickou.

. Vzdy uprednostnit umiestnenie funkéného prvku (napr. automat

na listky) v pristresku pred umiestnenim citylightu.

. V historickom prostredi, v blizkosti narodnych kulttrnych
pamiatok, vich ochrannych pasmach a predpoliach, v blizkosti
vyznamnych a architektonicky hodnotnych budov a vo
vyznamnych verejnych priestoroch nie je moZzné osadzat

Priklad
umiestnenia
citylightov vo vhodnej
polohe v ramci
pristreskov - na
opacnej strane ako
prichadzaju vozidla
MHD. TiezZ ide o priklad
vhodného dizajnu
citylightu, ktory tvori
stcast konstrukcie
a dizajnu pristresku
MHD.

Vo vyznamnych
verejnych priestoroch je
nevhodné umiestriovat
citylight na zadnej stene,
pretoze mdze tvorit
vizudlnu bariéru a pésobi
neesteticky. Zaroven
je citylight nevhodne
umiestneny vedla
informacnej vitriny a tiez by
bolo vhodné dizajn zjednotit
s pristreSkom.
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citylighty na zadnej stene za Ziadnych podmienok. r o :‘019 1IHF
e Ak je sucastou pristresku multifunk&ny panel, je mozné citylight = vﬁ%‘}%ﬁw&%\flﬂA

umiestnit len v rdmci neho. | £ Slvensko

. 4 Akékolvek reklama
na pristresku s vynimkou
reklamy v ramci
integrovaného citylightu
je nepripustna.

e Na pristreSok je nepripustné umiestnovat akukolvek ind formu
reklamy (napr. lepit reklamu na steny pristresku a pod.).
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Velkost

e Max. vySka hornej hrany citylightu je 3 m.
e Max. velkost informacnej plochy je 3 m2

Tvar
Odporucany tvar je hranaty bez zaoblenych rohov.
V celom objeme by mal mat citylight rovnaky prierez (t.j. vyhybat sa
dizajnu citylightov, ktoré maju podnoZz uzsiu ako samotny citylight)
Material
e Kovova konstrukcia opatrend praskovou farbou + bezpec¢nostné sklo.
Farba
e Farbaje odporucana antracitova
v odtieni RAL 7016.
Osvetlenie

e Idedlneje, ak je osvetlenie stcastou reklamy, pripadne je dobre
skryté.

e Vykon svetelnych zdrojov je potrebné prisposobit lokalnym svetelnym
podmienkam. Vysoky jas citylightu nesmie byt zdrojom oslnenia.
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Citylight ma
vzhladom na smer
pohybu chodcov
nevhodnu Sikmu
orientéciu. Zaroven
neprimerane zuZuje
priechodnu Sirku
chodnika.

Citylight ma
vzhladom na smer pohybu
chodcov nevhodnu Sikmu
orientéciu. Zaroven
neprimerane zuZuje
priechodnd Sirku chodnika.

Nevhodne umiestneny
citylight zuZuje priechodnu
Sirku chodnika, ¢im
obmedzuje pohyb chodcov.
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Principy

a Standardy
vonkajsej
reklamy

Reklama typu bilbord a
backlisht

Myslia sa akékolvek samostatne stojace reklamné stavby alebo spojené sinou
stavbou, so suvislou statickou informacnou plochou (napr. plocha pre plagaty,
plachty,) alebo mechanicky sa meniacou informacnou plochou (napr. prizmy a
plochy s rotujucimi vizualmi) bez alebo s umelym osvetlenim informacnej plochy
zvnutra. Napriklad bilbordy, mediabordy, backlighty, megabordy, bigbordy,
prizmy a pod.

V pripade troch a viacerych informacnych pléch osadenych na jednej nosnej
konStrukcii sa informacné plochy spocitavaju. V pripade dvojstranného bilbordu sa
informacénd plocha nespocitava iba ak st plochy umiestnené protilahlo.

Vo verejnom priestore by tieto reklamné stavby nemali utvarat fyzicku ani
vizudlnu bariéru.

Uzemie PR, vybranych | Nepripustné umiestiiovat bilbordy a backlighty.
PZ a OP NKP

Uzemie PZ BA - CMO Nepripustné umiestniovat bilbordy a backlighty.

Uzemia Nepripustné umiestnovat bilbordy a backlighty.
kompoziénych osi

Ostatné urbanizované | Pripustné umiestriovat bilbordy a backlighty. za
tuzemie mesta dodrzania nizSie uvedenych pravidiel.

Umiestnenie a kompozicia

e Preferované umiestnenie bilbordov a backlightov na ostatnych
plochach, napr. vedla ciest okrem ploch zelene®, okrem prirodného
prostredia, chrénenych tzemi, Gzemia pozd(Z dunajského ndbreZia a
promenady.

e MoZné umiestnenie je aj na fasadach objektov. Uzemny plén umoZiiuje
aj umiestnenie na chodniku, ktoré je tymito Principmi a Standardmi
vonkajSej reklamy neodporucané.

e Umiestnenim na chodniku nesmie vzniknut priechodna Sirka mensia
ako 2 m.

e Nesmie byt umiestneny na fasade narodnej kulturnej pamiatky,
pamiatkovo chraneného objektu alebo pamétihodnosti.
e Musi byt na fasade citlivo umiestneny vzhladom na jej kompozi¢né

prvky.

e Nesmie zakryvat vstupy a vjazdy do budov, okenné otvory ani
presklené Casti fasady.

e Uvedené typy reklamnych stavieb je nepripustné umiestriovat v

Uzemiach a arealoch Skolskych, zdravotnickych a socialnych zariadeni.

e Vzdialenost medzi dvoma najbliz§imi stavbami tohto typu je najmenej
200 m.

”

min. 200 m

max. plocha 13 m?

max. plocha 13 m?

max. 5 m

9 Plochami zelene sa myslia tizemia prirodnej zelene, tizemia mestskej zelene a
tizemia polnohospoddrskej zelene v zmysle reguldcie funkcného vyuZitia ploch
tizemného pldnu hl. mesta SR Bratislava ZaD 07.
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Od inych prvkov verejného priestoru by sa mali samostatne stojace
reklamné stavby umiestriovat v minimalnom odstupe 1 mr.

Od stromov by mali byt samostatne stojace reklamné stavby
umiestriované v minimalnej vzdialenosti - 4 x obvod kmerna meraného
vo vysSke 1,3 m od povrchu kmena. Ak je vo vynimoénych pripadoch
nutné umiestnit tuto stavbu bliZSie, je potrebné dodrzat opatrenia
uvedené v Principoch a Standardoch ochrany zelene.

e
iny prvok billboard / backlight

cesta

Velkost
e Max. vySka hornej hrany citylightu je 5 m od terénu.
e Max. velkost informacnej plochy je 13 m2
Tvar
e Odporutcany tvar je hranaty obd{Znik umiestneny na Sirku.
Material
e Kovova konstrukcia opatrena praskovou farbou, v pripade backlightov
+ bezpec€nostné sklo.
Farba
e Farbaje odporucana antracitova
v odtieni RAL 7016.
Osvetlenie

V pripade bilbordov:

Bez osvetlenia.

V pripade backlightov:

Idedlne je, ak je osvetlenie integralnou sucastou reklamy, pripadne je
dobre skryté.

Vykon svetelnych zdrojov je potrebné prispdsobit lokalnym svetelnym
podmienkam. Vysoky jas backlightu nesmie byt zdrojom oslnenia.
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Plagatovy valec je plagatovacia plocha zvinuta do tvaru valca. Ide o najstarsi typ
reklamného nosica a jeden z prvych prvkov mobilidru na svete vobec. Vyskytuje
sa v mestach po celom svete - znamy ako litfass column alebo morris column
podla svojho tvorcu. Cielova skupina tejto formy reklamného nosi¢a su chodci
vzhladom k malej mierke plagatov umiestriovanych na valcoch. Na plochach
plagatovych valcov je mozné umiestriovat typ reklamy upozornujuci len na
kulturne a iné volnoCasové podujatia.

Na tizemi mesta Bratislava v zmysle izemného planu hl. mesta SR Bratislava
je moZné umiestrniovat len reklamné valce, ktoré nie st reklamnou stavbou a
to v obmedzenom pocte ako $pecificky druh mobilidru ur¢eny k propagacii
kultirnych a verejne spolo¢enskych akcii.

Uzemie PR, vybranych Nepripustné umiestriovat plagatové valce.
PZ a OP NKP

Uzemie PZ BA - CMO Pripustné umiestriovat plagatové valce za dodrzania
nizSie uvedenych pravidiel.

Uzemia Pripustné umiestrniovat plagatové valce za dodrzania
kompoziénych osi nizSie uvedenych pravidiel.

Ostatné urbanizované Pripustné umiestriovat plagatové valce za dodrZania
uzemie mesta nizSie uvedenych pravidiel.

Umiestnenie a kompozicia

Plagatové valce by mali byt umiestriované v miestach prirodzenej koncentracie
vacsieho mnozstva ludi, napr. v uzlovych priestoroch, kde je vdak nutné citlivo
zvazit umiestnenie a zaroven reSpektovat nasledovné principy:

e Mali by byt umiestnené tak, aby bola zabezpecena Citatelnost
informacie zo vsetkych stran.
MO2Zu sa umiestiiovat len na spevnenych plochéach.
Mali by sa umiestiiovat najméa v ramci uzlovych verejnych
priestorov.
V jednom priestore by mal byt len jeden reklamny valec.
Okolo reklamného valca musi ostat volny priestor vo vzdialenosti 3
m v kazdom smere od povrchu valca. Volny priestor znamena, Ze sa v
nom nenachadzaju pevné prekazky, ako napr. stromy, budovy a iné
stavby, reklamné stavby, zastavky MHD. Prvky mobiliaru (laviCky,
smetné ko$e, zahradzovacie stipiky, pitné fonténky) sa v tomto
pripade nepocitaju medzi pevné prekazky. Prvky mobilidaru by mali byt
vo vzdialenosti min. 1 m.

prvky
mobiliaru
9

plagatovy
valec

pevna prekazka

e Reklamny valec by mal byt umiestneny priamo na spevnenu plochu -
umiestniovat pod valec beténovu skruz alebo ind konstrukciu je
nevhodné.

Samostatne stojace reklamné stavby a zariadenia



Samostatne stojace reklamné stavby a zariadenia

Principy

a Standardy
vonkajsej
reklamy

Velkost

e Max. vySka hornej hrany valca je 5 m od terénu.
e Max. velkost umiestriovanych plagatov je Ao.

Dizajn
e V historickom prostredi je mozZné vzhladom na kontext zvazit aj
historizujuci dizajn.
e Vostatnych ¢astiach mesta minimalisticky jednoduchy moderny
dizajn bez zbyto¢nych detailov.

Material

e Nezasklena kovova konstrukcia, pouzitie kvalitnych uslachtilych
materialov.

Farba
e Vhistorickom prostredi je odporucana farba ¢ierna, tmavozelena,
antracitova RAL 7016.
e Vostatnych ¢astiach mesta je odporuicana farba antracitova RAL 7016.

Osvetlenie

e Bezosvetlenia.

52 Vhodny dizajn

pre plagatové valce

je minimalisticky bez
detailov a Sikmych
strieSok, vyrobeny z
kovu, v antracitovej farbe.
vizualizécia

53 Klasické beténové
plagatoveé valce so
strieSkou sa neodporucaju.
Bratislava, Zilinska ulica

54  Reklamné valce,
ktoré nie su plagatovou
plochou uréenou na
propagéciu kultirnych a
verejne spolo¢enskych
podujati nie je vhodné v
meste pouzivat. Bratislava,
Postova ulica
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Dizajn

e Jednoduchy, ucelny dizajn, subtilna konstrukcia.
e Kvalitné remeselné prevedenie s kvalitnym detailom.
e Dizajn je vhodné zladit s ostatnymi prvkami pripadnej vonkajsej terasy,
Vo verejnom priestore je moZné umiestriovat len volne stojace zariadenia, pripadne s celkovym dizajnom prevadzky.
ktoré su docasné a sluZia len ako ponuka stravovacich zariadeni.
Velkost
Ponuka stravovacich zariadeni
e Max. plocha jednej steny informacnej plochy je 0,6 m? (umoZiuje
Umiestnenie a kompozicia umiestnit plagat max. formatu A1).
e Max. vySka nosiCaje 1,5 m.
e Na zariadenia nie je mozné umiestrfiovat komer¢nu reklamu, iba
ponuku stravovacich zariadeni - a to aktualnu dennu ponuku (denné Tvar
menu) alebo jedalny listok.
e MA6Zu byt umiestnené len v blizkosti vstupu do prevadzky a len pocas e Zakladné priklady moznych foriem:

Samostatne stojace reklamné stavby a zariadenia

otvaracich hodin, nie volne vo verejnom priestore.
e Volne stojace reklamné zariadenia by sa nemali umiestrfiovat tam, kde

je ind moZnost umiestnenia, napr. do vykladu alebo vo vitrine na g g

fasade (pozri kapitolu Vitriny na fasdde s.40). g g
e Volne stojace reklamné zariadenia nesmu obmedzovat pohyb pesich

alebo cyklistov ani tvorit vizualnu bariéru pri pohladoch na

architektdru.
e Konstrukcia malého volne stojaceho zariadenia musi byt zabezpecena

proti prevrateniu, napr. pdsobenim vetra. Nevhodné je dodatocne

konstrukciu zabezpecovat proti prevrateniu akymikolvek prvkami,

ktoré nie su uz v ndvrhu zariadenia sucastou jeho konstrukcie.

Material

e Kvalitné, udrzatelné materialy vhodné do exteriéru, preferované su
prirodné materialy v prirodzenej podobe (ocel, drevo, betén, a pod.).

’CAUSE | A[yl A
AND YOU’RE GONNA

HEAR ME ROAR - Ao | . . o
LOUDER, e prilis vyraznym farebnym odtieriom.

Farba

e Optimalna je neutralna farebnost konstrukcie a materidlu vyhybat sa

LOUDERTHAN A

Osvetlenie

Priklad vhodného
rieSenia malého
reklamnéhé zariadenia
uréeného na zobrazenie
dennej ponuky
stravovacich zariadeni.
Neutralna drevena
konstrukcia v kombinacii
s Ciernou tabulou nerusi
verejny priestor vyraznou
farebnostou.

° Bez osvetlenia.
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Principy

a Standardy
vonkajsej
reklamy

Dal$ie formy reklamy

Vo v§eobecnosti je na lizemi hlavného mesta SR Bratislavy nepripustné:

e Umiestriovat reklamu na lavickach, nadobach na odpad (smetné
kosSe, kontajnery), pitnych fontankach, kvetinacoch, orientacnych

a informacnych prvkoch, aj na zastavkach MHD. Vynimku tvoria i RuZINOVSKE HODOV|

/ SIAVNOSTI 20!

citylighty integrované do pristreSku MHD za dodrZania podmienok v
kapitole Citylighty.

e Umiestriovat aktikolvek reklamu na stoZiaroch verejného
osvetlenia, el. a trakéného vedenia.

e Umiestriovat reklamné plochy na oploteni, mtiroch, opornych
miuroch, dopravnych konstrukcidch a pod., ktoré su vo vizudlnom a
hmotovom prepojeni s verejnym priestorom.

e Umiestiiovat reklamné plochy na piliere mostov, dopravné stavby,
estakady, protihlukové steny, ndbrezné mury, zvodidla a pod.

e Vzaujme reklamy zasahovat do korunového a korenového systému
priestoru stromov, obmedzovat rast zelene, alebo redukovat
zelené Ci vsakovacie plochy (viac pozri v Principy a Standardy
starostlivosti o zelen) a tieZ umiestfiovat reklamu na prvkoch zelene.

e Umiestiiovat reklamu pozdiz dunajského nabreZia a promenady a
pri ostatnych vodnych plochach a tokoch (dunajské ramena, jazera,
potoky, rekreacné vody).

e Umiestiovat reklamné stavby a prvky na umeleckych dielach,
sochach a paméatnikoch a vZdy je potrebné zachovat odstupové
vzdialenosti v zmysle Koncepcie nardbania s pomnikmi, pamdtnikmi,
pamdtnymi tabulami a vytvarnymi dielami na uzemi hlavného mesta
Slovenskej republiky Bratislavy z roku 2012 (MUOP).

e Umiestiovat odstavené voziky alebo privesy s reklamnymi
plochami.

e Umiestiovat reklamné vlajky vo verejnom priestore.

HRDO i~

ODBORNE

X '

065

56 Nevhodny priklad

umiestriovania reklamy
na oploteni. Bratislava,
MiletiCova ulica

57 Reklamu v blizkosti
vodnych pléch a tokov nie
je vhodné umiestiovat
Bratislava, Pristavny most

oy -
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74

58 Umiestriovat
odstavené voziky s
reklamnymi plochami je
nevhodné. Bratislava
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Prilohy

PR Bratislava - PZ Rusovce « PZ Vajnory « PZ Areél rusnového depa Bratislava - vychod, -
Ochranné pasmo NKP - Umelecka beseda na Dostojevského rade, - Ochranné pasmo NKP
Cintorin a pamatnika CA na Slavine, - Ochranné pasmo NKP Devin - slovanské hradisko, «
Ochranné pasmo nehnutelnych NKP rimskokatolickeho kostola Ducha svatého, usadlosti na
Namesti 6.aprila &.4 a ludovych domov na Namesti 6.aprila €.13,15, na Zeliarskej ul.¢.6 a
pomnika padlych v Devinskej Novej Vsi, - Ochranné pasmo nehnutelnej NKP rimskokatolickeho
kostola sv. Kozmu a Damiana v Dubravke, - Ochranné pasmo nehnutelnej NKP rimskokatolickej
kaplnky RuZencovej Panny Marie v Dubravke, - Ochranné pasmo nehnutelnej NKP
rimskokatolickej kaplnky sv. Rozdlie v Lamaci, - Ochranné pasmo nehnutelnych NKP
rimskokatolickeho kostola sv. Petra a Pavla, ludovych domov na ul. Csl. tankistov &.71,67,39-
41,37,35,33,34,93-95 a kovac&skej dielne na ul. Csl. tankistov .65 v Zahorskej Bystrici, «
Ochranné pasmo NKP v Hornej Mlynskej doline, - Ochranné pasmo NKP rimskokatolickeho
kostola sv. Filipa a Jakuba, Kostola evanjelického a. v., Kurie na Alstrovej ul. €.171, Kastiela na

Nam. A. Hlinku ¢.1 a Mestského paldca na Nam. A. Hlinku ¢.3 v Raci

Racianska - Zitna - Plichovska po Rybniénu, Detvianska, Peknd cesta, prelozka cesty 502 cez
Panty, pri Starom letisku (od Tomanovej) - Rolnicka, Krizna - Vajnorska po Tomasikovu, Trnavska

cesta - Ivanska cesta po Galvaniho, Zahradnicka - RuZinovska - Vrakunska cesta - Hradska -

Uzbecka od Zelezniénej po Kazansku, Bajkalska (od Pristavného mosta) - Slovnaftska - Kazanska,

Dvojkrizna - Odeska - Vetvarska - Mramorova, Biskupicka - Nakovna, Mlynské Nivy - Prievozska -
Gagarinova - Popradska (po krizovatku so Svornosti) - Svornosti po kriZovatku so Zelezniénou
vleckou do Slovnaftu, Vrakunska, Plynarenska - MiletiCova, Bajkalska od D1 - JaroSova -
Pionierska, Parkova od D1 - Kastielska - Tomasikova, Landererova - Pristavna, Dostojevského
rad - KaradZiCova, KoSicka - most Apollo - Dolnozemska - Azurova - cesta ¢ 2 - Balkdnska po
Longobardsku, Schengenska - Hraniciarska, PetrZalska, cesta k arealu vodnych Sportov,
Jantarova ul. - Palmova, Stary most - Jantarova cesta - nova PetrZalska os - Jantarova cesta v
pokracovani do Janikovho dvora, Most SNP - Pandnska cesta, Kopcianska, navrhovanda nova
mestska trieda medzi D2 a Statnou hranicou s Rakliskom, paralelna s trasou dialnice D2,
Viedenska cesta, Einsteinova, Rusovska cesta - nam. Hraniciarov - Starohajska, Bratska -
Pajstlinska - Kutlikova, NabreZie armadneho generala Ludvika Slobodu - Botanicka - Karloveska
- M. S. Trnavského - Saratovska v pokracovani na Bory, Staré Grunty - Svrcia, Devinska cesta -
KremelsFska - Na Hriadkach - Istrijska - Jana Jonasa po Volkswagen, Eisnerova - navrhovana
nova vychodo - zdpadna mestska trieda v Gzemi Lamacska brana, cesta II/505 od Jana Jonasa
po Bory, Brnianska - Lamacska cesta - Hodoninska - Bratislavskd po cestu do Marianky,
Harmincova, Mlynska Dolina, Stromova - Limbova, Podkolibska - Hlavna - Tretia - Jeséniova -
Breétanova - cesta na Kamzik, Cesta na Cerveny most, Molecova - Janotova - Hany Meli¢kovej -

Majernikova - Kuklovska;

Uzemie je tvorené najmaé stabilizovanymi a rozvojovymi plochami funkcii byvania, ob&ianskej

vybavenosti, vyroby, Sportu, technickej a dopravnej vybavenosti v zmysle regulacie funkéného

vyuzitia pléch izemného planu (zdvdzna textova ¢ast C.2. - UPN BA), jedné sa o funk&né plochy:

OBYTNE UZEMIA
101 viacpodlaZzna zastavba obytného Uzemia
102 malopodlaZna zastavba obytného Uzemia

UZEMIA OBCIANSKEJ VYBAVENOSTI

201 obcianska vybavenost celomestského a nadmestského vyznamu
202 obcianska vybavenost lokalneho vyznamu

UZEMIA VYROBY

301 priemyselna vyroba

302 distribu¢né centra sklady, stavebnictvo

303 polnohospodarska vyroba

304 sklenikové hospodarstvo

UZEMIA SPORTU

401 Sport, telovychova a volny ¢as

ZMIESANE UZEMIA

501 zmieS$ané Uzemia byvania a obCianskej vybavenosti

502 zmieSané uzemia obchodu a sluZieb vyrobnych a nevyrobnych

UZEMIA TECHNICKEJ VYBAVENOSTI

601 vodné hospodarstvo
602 energetika a telekomunikacie
603 rezerva zariadeni technickej infrastruktury

UZEMIA DOPRAVY A DOPRAVNEJ VYBAVENOSTI

701 plochy zariadeni mestskej hromadnej dopravy a autobusovej hromadnej dopravy
702 plochy zariadeni Zelezni¢nej dopravy

703 plochy zariadeni vodnej a leteckej dopravy

704 rezerva zariadeni dopravy

705 zariadenia dialni¢nej siete
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PodrobnejSie vymedzenie ploch zelene:

Plochami zelene sa myslia Uzemia prirodnej zelene, Uzemia mestskej zelene a lizemia
polnohospodarskej zelene v zmysle reguldcie funkéného vyuzitia pléch tohto tzemného planu,

jedna sa o funké&né plochy (z&dvazna textova ast C.2. - UPN BA):

UZEMIA PRIRODNEJ ZELENE

1001 les, ostatné lesné pozemky

1002 krajinna zelen

1003 rekredcia v prirodnom prostredi
UZEMIA MESTSKEJ ZELENE

1110 parky, sadovnicke a lesoparkové Upravy
1120 vyhradena zelen

1130 ostatna ochranna a izolacna zelefi

UZEMIA POLNOHOSPODARSKEJ ZELENE A PODY

1201 sady

1202 vinice

1203 zahrady, zahradkarske a chatové osady a lokality
1204 trvalé travne porasty

1205 orna pdda

Prilohy
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