KOMISIA PRE CESTOVNY RUCH A MEDZINARODNU SPOLUPRACU
Mestského zastupitel'stva hlavného mesta Slovenskej
republiky Bratislavy

Zapisnica
z rokovania Komisie pre cestovny ruch a medzinarodnu spolupracu MsZ
konaného dna 14. 4. 2020

Zasadnutie sa konalo prostrednictvom videokonferencie

Pritomni: podla prezenc¢nej listiny

Program:

1. Otvorenie

2. Opatrenia na obnovenie dopytu v cestovnom ruchu po ukon&eni COVID krizy
3. Rézne

K bodu 1
Predsednicka komisie Sona Svoreriova otvorila zasadnutie komisie, ktoré sa konalo online
prostrednictvom videohovoru.

K bodu 2
Sona Svorernova uviedla material o opatreniach na obnovenie dopytu v cestovnom ruchu po
ukonéeni COVID krizy, ktory bol predmetom dalSej diskusie. Suasna krizova situacia
negativne ovplyvnila cestovny ruch a sposobila aj v tejto oblasti vypadok prijmov. Aktualne je
potrebné sa prioritne orientovat na domaci trh a slovensku klientelu. Pocas letnej sezony
a prazdnin sa bude moct cestovny ruch zameriavat na programy pre rodiny s detmi. Druhou
skupinou su milovnici ,citybreakov* (pozn. kratkych dovoleniek v meste), ktori vyhladavaju
mestsky zivot. Bratislava ma v su¢asnosti vyhodu, ze ako hlavné a najvacsie slovenské mesto
je alternativou ,citybreaku® v zahrani¢nej metropole.
Monika Debnarova uviedla, Ze Bratislavska organizacia cestovného ruchu (dalej len BTB) uz
zaCala produkovat videa na propagaciu miestnych pamiatok, divadiel, galérii. Online
prehliadky by mohli zaujat navstevnikov z inych Casti Slovenska. Je potrebné vypracovat
detailne nové produkty cestovného ruchu, aby Bratislava dokazala konkurovat velkomestam.
Monika Debnarova uviedla, Ze pracuje na materiale, ktory sa venuje aj opatreniam v
cestovnom ruchu.
Pre identifikaciu a spravne nastavenie novych produktov cestovného ruchu je potrebné mat k
dispozicii aj ramcové Ciselné vyjadrenie dopadov krizy na cestovny ruch. Tato poziadavka
bude sprocesovana s pomocou BTB, ktora uz realizovala dotaznik o vypadku prijmov
subjektov cestovného ruchu a ma udaje spracované.
Pritomni C&lenovia komisie sa zhodli, Ze marketingova komunikacia BTB by sa mala
preorientovat na domaci trh. Mestské inSituticie by mali jednotlivo informovat BTB o
moznostiach, ktorymi by vedeli zaujat’ slovenského navstevnika v ramci svojej inSituticie. BTB
by mohla dalej tuto ponuku promovat prostrednictvom svojej marketingovej komunikacie a tiez
zohladnit’ tuto ponuku v Ziadosti o dotaciu z Ministerstva dopravy a vystavby SR.
Medzi dalSie navrhy ¢lenov komisie patria nasledovné body:

- Orientovat sa na podporu lokalnych podujati, lokalnych atrakcii, vinohradnickeho

lokalneho turizmu.
- Pri tvorbe novych produktov cestovného ruchu, najskér vytvorit produkt a nasledne
oslovit konkrétne osoby a sietovat.



- Poditat aj s krizovym planom, Ze su¢asna pandémia sa neskonci tak skoro, a teda aj
cestovny ruch sa nastartuje neskor.

- Orientovat ponuku Citycard aj na domacich navstevnikov

- Obratit sa na riaditela BTB s prosbou, aby oslovil mestské institlcie s otazkou, ¢o je
pre ne potrebné promovat, aby sa stali atraktivnym miestom pre slovenského
navstevnika.

Monika Debnarova v priebehu nasledujuceho dia zasle material o opatreniach na prekonanie
krizy, v ktorom budu spracované zavery z dnesného videohovoru komisie, na ktorych sa
pritomni &lenovia komisie zhodli. Clenovia komisie budi mat' moznost sa k materialu vyjadrit
a nasledne bude material predlozeny na zasadnuti Mestského zastupitelstva hlavného mesta
SR Bratislavy.

K bodu 3
V bode 3 neboli ziadne vstupy.

Ing. Sona Svoreriova, v. r.
predsednicka komisie

Zapisala: Ing. Zuzana Abelovska



